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Sevgili Ihracatcilar,

Tirkiye'nin ihracatinin markali hale gelmesi, miktar degil fiyat bakimindan
artmasi icin markali trin ve hizmetleri uluslararasi alana sunmaktan baska
caremiz yok.

Uzun yillardir dis ticaret alaninda calisan bir profesyonel olarak markali
ihracatin gelismesi, dijital dinyanin nimetlerinden daha ¢ok faydalanilmasi icin
yogun calismalar gerceklestiriyoruz.

BAZ Girisim binyesine son dénemde katilan ve lletisim Tasarimi alaninda
uzmanhgi bulunan ekip Gyemiz Gamze GURE'nin katkisiyla bu rehberi olusturup
sizlerle bulusturduk.

Rehberin ilkemiz kronik sorunu olan markali Grin ihrac edememe konusuna bir
nebze olsun fayda saglamasini umuyoruz.

Hepinize ihracat yolculugunuzda basarilar diliyoruz.

Abdullah OSKAY
BAZ Girisim Kurucusu

BAZ

GIRISIM
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Markay: Anlayin

Fuarlar,
firmalarin Grin
ve hizmetlerini
sergiledigi,
sektérel
yeni|i|(|erin tc1|(ip
edildigi, is
baglantilarinin
kuruldugu ve
sektor
profesyonellerin
in bir araya
geldigi
etkinliklerdir.

BAZ

GIRISIM

1. Marka Kesif Oturumlari Dizenleyin: Markanin ge¢misi, vizyonu,
misyonu, degerleri ve uzun vadeli hedefleri hakkinda bilgi toplamak
icin kilit paydaslar, kurucular ve ekip iyeleriyle toplantilar veya
<;C1||§tc1y|c1r c:|l'jzen|eyin.

2. Pazan ve Rakipleri Arastinn: Markanin &ne cikabilecegi
bosluklari, firsatlari ve alanlarn belirlemek icin sektér ortamini ve
rakipleri analiz edin.

3. Hedef Kitleyi Tanimlayin: Hedef kitleyi acikga tanimlayin ve
onlarin ihtiyaglarini, tercihlerini ve sorunlu noktalarini anlamak igin
alier kisilikleri olusturun.

4. Benzersiz Satis Teklifini (USP) ortaya c¢ikarin: Markayi
rakiplerinden ayiran ve hedef kitleye hitap eden benzersiz satis
énerisini belirleyin.

5. Mevcut Marka Algisini Analiz Edin: Markanin su anda hedef
kitlesi tarafindan nasil algilandigini lgmek icin anketler, réportajlar
veya sosyal medya takibi yapin.

6. Marka Kisiligini Tanimlayin: Genel tasarim yénini yénlendiren
markanin kisilik &zelliklerini  (8rnegin, eglenceli, profesyonel,
yenilikgi) belirleyin.
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Markayi Anlayin

Fuarlar,
firmalarin Grin
ve hizmetlerini
sergiledigi,
sektérel
yeni|i|<|erin
takip edildigi,
s
baglantilarinin
kuruldugu ve
sektor
profesyonelleri
nin bir araya
geldigi
etkinliklerdir.

BAZ

GIRISIM

" ]

Marka Temas Noktalarini Haritalayin: Web siteleri, paketleme,
sosyal medya ve misteri destedi gibi markanin hedef kitlesiyle
etkilesime girdigi tim temas noktalarini belirleyin.

Marka Gecmisini Anlayin: Markanin baslangic 8ykist, gegmis
basarilari ve kimligini sekillendiren &nemli  kilometre taslar

hakkinda bilgi edinin.

Paydaslari dahil edin: icgérilerini kazanmak ve markanin
vizyonuyla uyum saglamak icin sirec boyunca kilit paydaslarin
katilimini saglayin.

Miisteri Geri Bildirimlerini inceleyin: Markanin mevcut misterileri
tarafindan nasil algilandigini anlamak igin misteri geri bildirimlerini
ve referanslarini inceleyin.

Marka Degerlerini Benimseyin: Markanin temel degerlerini
benimseyin ve bunlarin marka kimligi tasarimina entegre edilmesini
saglayin.

Gelecek Hedeflerine Bakin: Markanin gelecek hedeflerini ve
marka  kimliginin ~ onun  biyUmesini ve  gelisimini nasi
destekleyebilecegini disinin.

Marka Arketipini Tanimlayin: Marka kimliginin tonunu ve mesajini
sekillendirmek icin markanin kahraman, kasif veya bakici gibi
arketipini belirleyin.
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Markayi Anlayin

Fuarlar,
firmalarin Grin
ve hizmetlerini
sergiledigi,
sektérel
yeni|i|<|erin
takip edildigi,
s
baglantilarinin
kuruldugu ve
sektor
profesyonelleri
nin bir araya
geldigi
etkinliklerdir.

BAZ

GIRISIM

.

Marka Konumlandirmasini Analiz Edin: Markanin pazardaki
mevcut  konumunu deger|enc|irin ve iyi|e§tirme veya yeniden
konumlandirma firsatlarini belirleyin.

Dis Perspektifler Arayin: Tarafsiz icgériler elde etmek icin pazar
arastirmasi  veya danmismanlik ajanslan gibi dis perspektifler
aramayi diginin.

Gérsel Duygu Panolarini Kullanin: Markanin 6zini, degerlerini ve
estetik yéninu temsil eden gérsellerle ruh hali panolari olusturun.

Marka Tarihiyle Hikaye Anlatimi: ilgi cekici bir anlati olusturmak
icin markanin gegmisini ve benzersiz hikayesini marka kimligine

dabhil edin.

Varsayimlari Dogrulayin: Dogrulugu saglamak icin  marka
hakkindaki varsayimlar arastirma ve geri bildirim yoluyla sirekli
olarak dogrulayin.

Bulgulari Sentezleyin: Acik ve kapsamli bir marka ézeti olusturmak
icin toplanan tim bilgileri sentezleyin.

Marka Amaciyla Uyum Saglayin: Marka kimliginin markanin
amactyla uyumlu olmasini ve misyonunu etkili bir sekilde iletmesini
saglayin.
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Pazar Arastirmasi Yapin

Firmalarin
uluslararasi
ticari fuarlara
katilimda
amagc
belirlemede
yaptigi en
biyuk hata, net
ve olcilebilir
hedefler
belirlemeksizin
genel ve
belirsiz
amaglarla
fuara
katilmaktir.

i

BAZ

GIRISIM

Arastirma Hedeflerini Tanimlayin:

Arastirmaniza rehberlik etmek icin pazar arastirmanizin amaglarini
ve hedeflerini acikca belirtin.

Hedef Pazan Belirleyin:

Hedef pazarnizi tanimlayin ve demografik, psikografik ve
davranisa gére segmentlere ayirin.

Birden Fazla Veri Kaynag: Kullanin:

Sektér raporlar, hikimet vyayinlar, anketler ve cevrimici
veritabanlar dahil olmak izere gesitli kaynaklardan bilgi toplayin.

Endistri Trendlerini Analiz Edin:

Markanizin konumunu etkileyebilecek en son trendler, yenilikler ve
pazar degisimlerinden haberdar olun.

Tiketici Davranisini Kesfedin:

Tuketicilerin satin alma kararlarini nasil verdiklerini, onlari nelerin
etkiledigini ve tercihlerini anlayin.

Rekabet Analizi:

Onemli rakipleri belirleyin ve onlarin gicli, zayif yénlerini, pazar
payini ve benzersiz satis noktalarini analiz edin.
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Pazar Arastirmasi Yapin

BAZ

GIRISIM

SWOT Analizi:

Markanizin rekabetci konumunu degerlendirmek icin bir SWOT
analizi (Gugli Yénler, Zayif Yénler, Firsatlar, Tehditler) yapin.

Pazar Bosluklarini Belirleyin:

Markanizin  benzersiz  bir teklif veya konumlandirmayla
giderebilecegi pazardaki bosluklari arayin.

Misteri Yorumlarini Analiz Edin:

Sorunlu noktalari ve iyilestirme alanlarini anlamak icin rakipleriniz
hakkindaki misteri yorumlarini ve geri bildirimlerini okuyun.

Anketler ve Réportajlar Yapin:

Hedef kitlenizden dogrudan bilgi toplamak igin anketler olusturun
ve dagitin veya réportajlar yapin.

Sosyal Medya Dinlemeyi Kullanin:

Tuketici duyarliligini ve trend konularini anlamak igin sosyal medya
konusmalarini izleyin.

Cevrimici Varlig: Arastirin:

Web siteleri, sosyal medya ve icerik pazarlama stratejileri dabhil
olmak zere rakiplerinizin gevrimici varligini analiz edin.

Fiyatlandirma Stratejilerini inceleyin:

Markanizin teklifinin rekabetgi ve pazarla uyumlu oldugundan emin
olmak icin rakiplerinizin fiyatlandirma stratejilerini arastirin.
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Pazar Arastirmasi Yapin

BAZ

GIRISIM

Dagitim Kanallarini Degerlendirin: Potansiyel bosluklari veya
firsatlar belirlemek igin rakiplerin Grinlerini veya hizmetlerini nasil
dagittiklarini inceleyin.

Sektér Dizenlemelerini izleyin: Markanizi etkileyebilecek sektor
dizenlemeleri ve uyumluluk gereklilikleri hakkinda bilgi sahibi olun.

Sektoér Etkinliklerine Katilin: Degerli bilgiler edinmek ve
paydaslarla ag kurmak igin sektér etkinliklerine, konferanslara ve
ticari fuarlara katilin.

Misteri Segmentasyonunu Analiz Edin: Hedef pazarinizdaki
segmentleri belirleyin ve marka konumlandirmanizi onlarin 6zel
ihtiyaclarina gére uyarlayin.

Arama Motoru Verilerini Analiz Edin: Arama hacmini analiz etmek
ve sektérinizle ilgili popiler anahtar kelimeleri belirlemek igin
Google Trendler gibi araclari kullanin.

Markamizi  Kiyaslayin: lyilestirme alanlarini  belirlemek igin
markanizin performansini rakiplere gére élcin.

Bulgulan Dogrulayin: Gérislerinizi gincel tutmak icin arastirma
bulgularinizi yeni veriler ve geri bildirimlerle sirekli olarak

dogrulayin.
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Firmalarin
fuarlara
katiliminda
kartvizitlerin
basit, etkisiz
veya bilgi
eksikligi
icermesi,
potansiyel is
baglantilarini
olumsuz
etkileyerek
iletisimi
zayiflatabilir.

BAZ

GIRISIM

Marka unsurlari, t0p|u olarak bir markanin |(im|igini olusturan ve
markayi temsil etmek icin tutarl bir sekilde kullanilan gérsel, isitsel
ve metinsel bilesenlerdir. Bu unsurlar, markanin hedef kitlesi
tarafindan nasil algilandiginin  sekillenmesinde &nemli  bir rol
oynamaktadir. iste temel marka unsurlari:

Marka adi: Marka kimliginin birincil tanimlayicisi ve temeli olarak
hizmet veren markanin ad..

Logo: Markanin kimligini temsil eden ve aninda taninabilen,
benzersiz ve gérsel olarak ayirt edici bir sembol veya tasarim.

Slogan: Markanin 6zini, deger &nerisini veya konumunu aktaran
kisa ve akilda kalici bir ifade.

Renk paleti: Markanin kisiligini, duygularini ve genel gérsel
kimligini temsil eden, 6zenle secilmis bir renk dizisi.

Tipografi: Tutarl bir gérsel ton olusturmak igin marka iletisiminde
tutarli bir sekilde kullanilan secilen yazi tipleri ve tipografik stiller.

Marka Sesi/Tonu: Marka mesajlarinda kullanilan dilin kisiligi ve
tarzi, markanin degerlerini yansitan ve hedetf kitleyle baglant
kuran &zelliktir.

Marka hikayesi: Markanin kékenini, degerlerini ve misyonunu
aciklayan anlati, genellikle hedef kitleyle duygusal bag kurmak igin
kullanilir.

Gorsel Stil /Gorinti: Fotograf ve illustrasyonlar da dahil olmak
Uzere markayla iliskilendirilen genel gérsel stil ve gérseller.

ikonografi: Markanin  belirli  Grinlerini, hizmetlerini  veya
ézelliklerini temsil etmek icin kullanilan bir dizi 6zel simge veya
sembol.
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giglendiren benzersiz bir ses imzasi, ses logosu veya mizik.

Hareketli grafikler/animasyonlar: Markanin gérsel cekiciligini
artirmak icin  markalama malzemelerinde  kullanilan  6zel
animasyonlar veya hareketli grafikler.

Marka ambalaji (fiziksel riinler igin): Urin ambalajinda marka
kimligiyle uyumlu ve tutarli bir marka deneyimi yaratan tasarim
sgeleri.

Marka yénergeleri: Marka &gelerinin tim temas noktalarinda
tutarl bir sekilde nasil kullanlacagini ézetleyen kapsamli bir
ydnergeler dizisi.

Marka Teminati: Marka 8gelerini kullanan kartvizitler, brosirler,
antetli kagitlar ve dijital sablonlar gibi tim pazarlama
malzemeleri ve varliklar.

Marka Maskotu (varsa): Markayi temsil eden, kisilik katan ve
duygusal baglantilar olusturan bir karakter veya figir.

Marka Desenleri/Dokulari: Markalama malzemelerinde arka
plan 8geleri olarak kullanilabilecek 6zel desenler veya dokular.

Ambalaj tasarimi (varsa): ilgiliyse, marka bilinirligini artirmak icin
rin ambalajinda kullanilan tasarim égeleri ve diizen.

Dijital Marka Varliklari: Sosyal medya grafikleri ve web sitesi
banner'lar gibi dijital platformlar i¢in 6zel olarak olusturulmus
gorsel varliklar.

Marka Simgeleri ve Emojiler (dijital iletisim icin): Dijital
iletisimde markanin kisiligini temsil eden &6zel simgeler veya
emojiler.

Marka Animasyon Yonergeleri (dijital arayizler igin): Sorunsuz
ve tutarli bir kullanici deneyimi olusturmak igin animasyonlarn dijital

arayizlerde tutarl bir sekilde kullanmaya yénelik yénergeler.
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Benzersiz Bir Logo Olusturun

]

Benzersiz bir |ogo olusturmak, gU(;|iJ bir marka kim|i§i yaratmanin
kritik bir pargasidir. Unutulmaz ve ayirt edici bir logo
tasarlamaniza yardlmm olacak ipu<;,|c1r| ve pijf noktalarini iceren
adim adim sireci burada bulabilirsiniz:

Markayi Anlayin: Logonun markanin &ziyle uyumlu olmasini
saglamak icin markanin kisiligini, degerlerini ve hedef kitlesini
derinlemesine anlayarak baslayin.

Arastirma ve ilham: ilham almak icin rakip logolar, sektor
trendlerini ve tasarim stillerini arastirin, ancak benzersiz ve orijinal
bir sey yaratmayi hedefleyin.

Fikirleri Kavramsallagtinnn: Marka kimliginin = cesitli  gorsel
temsillerini kesfetmek icin beyin firtinasi yapin ve birden fazla logo
konsepti taslag cizin.

Basitlik Cok Onemlidir: Kolayca taninabilecek ve hatirlanacak
basit ve temiz bir tasarimi hedefleyin.

Cok Yénlilik ve Olceklenebilirlik: Web sitelerinden basili
materyallere kadar cesitli boyutlarda ve farkli ortamlarda harika
gérinen bir logo tasarlayin.

Anlamlhi  Semboller Kullanin: Markanin  degerlerini  veya
hizmetlerini incelikli ve anlamli bir sekilde aktaran sembollere veya
simgelere yer verin.

Tipografi Entegrasyonu: Logoda tipografi kullaniliyorsa yazi tipi
" seciminin genel tasarimi tamamladigindan ve markanin kisiligini
BAZ yansittigindan emin olun.

GIRISIM

Renk Psikolojisi: istenilen duygusal tepkiyi uyandiran ve markanin
kimligiyle uyumlu renkleri segin.
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Olumsuz bosluk: Logoya derinlik ve gérsel ilgi eklemek icin negatif
alanin kullanimini akillica kesfedin.

Denge ve Oran: Logonun dengeli bir kompozisyona sahip
oldugundan ve tim égelerin orantili olarak dizenlendiginden emin
olun.

Siyah beyaz test edin: Renge bagl kalmadan etkisini
korudugundqn emin olmak icin |ogoyu siyah beyaz olarak test edin.

Modaya Uygun Ogelerden Kaginin: Hizla modasi gecebilecek
modaya uygun tasarim &gelerini kullanmaktan uzak durun.

Geri bildirim ve yineleme: Logo konseptlerini paydaslarla
paylasin ve iyilestirme icin geri bildirim isteyin.

Uyarlanabilirligi diisiniin: Logonun cesitli pazarlama materyalleri
ve Urinlerine nasil uyarlanabilecegini disinin.

Benzersiz Ozellestirme: Stok simgeleri veya kigik resimler
kullanmaktan kacinin; Farkl bir gorunum igin ozel i||Ustrc15yon|c1r|
veya sembolleri tercih edin.

Zamansiz tasarim: Zamana dayqnqb”ecek ve cabuk eskimeyecek

bir |ogo hedeﬂeyin.

Ticari Marka Arastirmasi: Logonun yasal olarak korundugundan
emin olmak icin olasi ticari marka ihtilaflarini kontrol edin.

Vektér formatinda  tasarim:  Kalite  kaybi  olmadan
dlceklenebilirligi saglamak icin logoyu vektér formatinda olusturun.

Gerekirse Profesyonel Yardim Alin: Tasarim becerileriniz yoksa
profesyonel bir logo tasarimeisi veya tasarim ajansiyla calismayi
disinin.

BAZ Hedef Kitleden Geri Bildirim Alin: Logo konseptleri hakkindaki
il gé’)ri}§|erini top|c1mc1|< icin markanin hedef kit]esiy|e bir anket veya

odak grubu dUzen|eyin.
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Marka Taninmasi: Logo|ar, renkler ve tipogrcnti gibi marka
unsurlarinin tutarl kullanimi taninabilir ve akilda kalici bir marka
kimligi  olusturmaya yardimer olur.  Misteriler cesitli  temas
noktalarinda tutarli markalamayla kargilastiklarinda bunu hizli bir
sekilde markanizla iliskilendirebilirler.

Profesyonellik: Tasarimda tutarlilik, profesyonellik ve detaylara
verilen énemin iletisimini saglar. Markanin imajina énem verdigini
ve sunumunun her alaninda mikemmellik icin cabaladigini gésterir.

Given Olusturur: Misteriler tutarl  bir  markalamayla
karsilastiginda given ve givenilirlik duygusu yaratir. Markadan ne
bekleyeceklerini  biliyorlar  ve  etkilesimlerinde  kendilerine
giveniyorlar.

Marka Kimligini Olusturur: Tutarlilik, markanin  kimligini ve
degerlerini giclendirir. Misterilerin markanin neyi temsil ettigini ve
pazarda neyi temsil ettigini anlamalarina yardimei olur.

Marka Sadakatini Destekler: Olumlu bir marka deneyimi
sunmadaki  tutarlilik, marka sadakati olusturur. Miusterilerin
givenebilecekleri ve kolayca taniyabilecekleri bir markaya sadik
kalma olasiliklari daha yiksektir.

Kangsikhigi Onler: Tutarsiz markalama misterilerin -~ kafasini
karistirabilir ve markanin mesajini zayiflatabilir. Acik ve tutarli bir
marka kimligi yanls anlamalan &nler ve amaglanan marka
konumlandirmasini giclendirir.

Kullanici Deneyimini lyilestirir: Tasarim 6gelerindeki ve kullanici
arayizlerindeki tutarlilik, kullanici deneyimini gelistirir. Musteriler
tanidik tasarim modelleriyle karsilastiklarinda web sitelerinde,
uygulamalarda ve pazarlama materyallerinde daha verimli bir
sekilde gezinebilirler.
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Pazarlama Qabulurlm Giclendirir:  Pazarlama  kanallari
genelinde tutarli markalama, marka mesajini  giclendirir ve
pc12c1r|amc1 et|(in|i§;ini artirir. Uyum|u bir yc1|(|c1§[m, pqzqr|c1mc1
kampanyalarinin etkisini artirir.

Sizi Rakiplerinizden Ayinr: Tutarlilik, markalarin kalabalik bir
pazarda éne gikmasina yardimei olur. Tutarliligini koruyan, gicli ve
ayirt edici bir marka kimligi, misteriler tzerinde kalici bir izlenim
yaratir,

Marka Genislemesini Destekler: Bir marka, irin veya hizmet
tekliflerini genislettikce, tutarli markalama, yeni tekliflerin genel
marka kimligine kusursuz bir sekilde entegre edilmesini saglar.

Giriiltiyi Keser: Bilgiye doymus bir dinyada tutarli markalama,
mesajinizin giriltiyd ortadan kaldirmasina ve hedef kitlenize etkil;
bir sekilde ulagmasina yardimer olur.

Marka Degerini Artinr: Tutarlilik, bir markayla iliskilendirilen
maddi olmayan deger olan marka degerini olusturur. Gigli marka
degeri, marka degerinin ve misteri sadakatinin artmasina yol
agar.
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Tutarli bir marka sesi olusturmak, markanizin |(i§i|igini, deger|erini
ve mesajini hedef kitlenize etkili bir sekilde iletmek icin cok
énemlidir. Iste i|gi cekici bir marka sesi olusturmaniza yardlmc:|
olacak ipuglari ve pif noktalari iceren adim adim bir siirec:

Marka Kimliginizi Bilin: Marka sesini tanimlamadan énce
markanizin kimligini, degerlerini ve hedef kitlesini net bir sekilde
anladiginizdan emin olun.

Hedef Kitlenizi Belirleyin: Hedef kitlenizi tanimlayin ve onlarin
tercihlerini, dilini ve iletisim tarzini anlayin.

Marka Kisiligini Tammlayin: Eglenceli, profesyonel, arkadas
canlisi veya otoriter gibi markanizi temsil eden temel kisilik
ézelliklerini belirleyin.

Marka tonu ve dili: Marka kisiliginize uygun ve hedef kitlenizde
yanki uyandiran uygun Uslup ve dili segin.

Marka Sesi Kilavuzu Olusturun: Tim iletisimler icin &zel dil, ton ve
mesajlasma kurallarinin ana hatlarini ¢izen bir marka sesi kilavuzu
gelistirin.

Duygular ve hikaye anlatimini kullanin: Hedef kitlenizle daha derin
bir dizeyde baglanti kurmak igin hikaye anlatimini ve duygusal dil;
benimseyin.

Kanallar Arasinda Tutarhlik: Sosyal medyadan misteri destegine
kadar tim pazarlama kanallarinda marka sesinin tutarli kalmasini
saglayin.

Konusma tonu kullanin: Markanizi hedef kitleniz icin yaklagilabilir
ve bag kurulabilir kilan bir konusma tonu benimseyin.

BAZ

BIRISIM Kisiligi enjekte edin: Markanizin kisiligini dile agilayarak sesinizin

her etkilesimde &ne ¢ikmasini saglayin.
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Hedef Kitlenizin Degerlerini Yansitin: Marka sesinizin hedef
kitlenizin degerlerini ve isteklerini yansittigindan emin olun.

Baglama Uyum Saglayin: Tutarliligi korurken markanin sesini farkli
baglamlara ve kanallara uyacak sekilde uyarlamaya dikkat edin.

Ozgiin ve Orijinal Olun: Markanizin degerleriyle uyusmayan
jargondan veya dilden kaginarak iletisimlerinizde samimi olun.

Test Et ve Yinele: Zaman icinde marka sesinizi iyilestirmek ve
gelistirmek icin misterilerden ve paydaslardan geri bildirim
toplayin.

Ekibinizi egitin: Ekip Uyelerinizi, marka sesini tim etkilesimlerde
tutarli bir sekilde somutlastirma ve kullanma konusunda egitin ve
eqitin.

insani Koruyun: Asiri resmi dilden ve kurumsal konusmalardan
kaginin, daha insani ve bag kurulabilir bir yaklagimi tercih edin.

Mizah enjekte edin (eger uygunsa): Mizah marka kisiliginizle
értusiyorsa, kitlenizle baglanti kurmak igin bunu stratejik olarak
kullanin.

Hikaye Anlaticilarini Giglendirin: Calisanlar, etkileyicileri ve
misterileri markanin sesine uygun hikayeleri paylasmaya tegvik
edin.

Platformunuzu Anlayin: Her kanalin nianslarini dikkate alarak
marka sesinizi farkli platformlara uyacak sekilde uyarlayin.

] Gérsel Kimlikle Hizalayin: Marka sesinizin gérsel kimligi ve genel

BAZ marka deneyimini tamamladigindan emin olun.
BIAIS I

Degerlerinize Sadik Kalin: Her seyden énce marka sesinizin
markanizin degerlerine ve amacina sadik kalmasini saglayin.
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Ambalaj Tasarimi

Urini Anlayin: Urinon 6zelliklerini, boyutunu, seklini ve hedef
kitlesini derinlemesine anlayarak baslayin.

Paketleme Hedeflerinizi Belirleyin: Marka gérinirligini
artirmak, rakiplerden farklilasmak veya sirdirilebilirligi tesvik
etmek gibi ambalaj tasariminin temel hedeflerini tanimlayin.

Arastirma Rakipleri: Pazardaki egilimleri, gicli ve zayif yénleri
belirlemek icin rakiplerin ambalaj tasarimlarini analiz edin.

Ambalaj konsepti olusturun: Urinin benzersiz satis noktalarina
hitap ederken markanin kisiligi ve degerleriyle uyumlu ambalg;
konseptleri gelistirin.

Pratikligi disinin: Ambalaj tasariminin pratik ve islevsel olmasini
saglayin, boéylece tiketicilerin Grini tutmasini, agmasini ve
kullanmasini kolaylastirin.

Malzeme segimi: Markanin degerlerine ve irin gereksinimlerine
uygun, sirdirilebilir ve uygun malzemeleri segin.

Tipografi ve mesajlasma: Temel rin bilgilerini ve marka
mesajlarini iletmek icin tipogratfiyi stratejik olarak kullanin.

Birlestirilmis Marka Unsurlar: Tom ambalajlarda marka tutarlilig
olusturmak icin markanin logosunu, renklerini ve gérsel kimligini
entegre edin.
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Ambalaj Tasarimi
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Renk ve Gérsel Cekicilik: Duygulari uyandiran ve rafta gigli bir
gorsel etki yaratan renkleri ve gérsel geleri secin.

Ambalaj Prototipleri Uzerinde Test: Gercek diinya senaryolarinda
nasil gérindigini ve calistigini degerlendirmek icin ambalg;
tasariminin prototiplerini olusturun.

Okunabilirlik ve Hiyerarsi: Ambalajdaki tim metin ve bilgilerin
okunakli oldugundan emin olun ve temel mesajlar uygun
hiyerarsiyle énceliklendirin.

Fotografcilik ve illistrasyonlar:  Urinin  ozelliklerini  ve
avantajlarini sergileyen yiksek kaliteli trin fotograflarindan veya
illustrasyonlaridan yararlanin.

Marka hikayesi anlatimi: Ambalaj tasarimini markanin éykisini
anlatmak ve tiketicilerle duygusal bag kurmak icin bir firsat olarak
kullanin.

Cevresel hususlar: Sirdirilebilirligi géz éninde bulundurarak,
israfi en aza indirerek ve cgevre dostu ambalaj ¢ézimlerini
kesfederek tasarim yapin.

Mevzuata uygunluk: Ambalaj tasariminin givenlik ve etiketleme
standartlar da dahil olmak Uzere tim dizenleyici gereklilikleri
karsiladigindan emin olun.

ORT
+? 4'@

il

BAZ

GIRISIM

yoiL®™

bazgirisim.com infoebazgirisim.com +90 312 418 46 58




Ambalaj Tasarimi
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Kullanici Deneyimi Testi: Ambalajin islevselligi ve cekiciligi
hakkinda geri bildirim toplamak icin kullanici deneyimi testleri

yapin.

Uyarlanabilirlik ve Varyasyonlar: Farkli orin boyutlar veya irin
gruplari icin ambalaj tasariminin cesitlemelerini olusturun.

Maket ve Sunum: Perakende ortaminda nasil gérinecegini
gorsellestirmek icin ambalaj tasarimini gercekei modeller halinde
sunun.

Uretim ve Baskida Dikkat Edilecek Hususlar: Ambalaj tasariminin
etkili bir sekilde retilebilmesini saglamak icin ireticiler ve
matbaacilarla yakin isbirligi iginde ¢alisin.

Son yineleme ve onay: Geri bildirimi dahil edip gerekli
ayarlamalari yaptiktan sonra ambalaj tasarimi igin nihai onayi
alin.
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Markayi Pazarlamaya Dahil Edin

Marka mesajini tanimlayin: Markanizin benzersiz satig énerilerini,
temel de{jer|erini ve mesaj|c1§mc1 yénerge|erini aclkca ifade edin.

Marka Stili Kilavuzu Olusturun: Marka varliklarinin pazarlama
materyallerinde kullaniimasina iliskin gérsel unsurlar, Uslubu ve
yénerge|eri ézet|eyen |(c1psc1m|| bir marka stili kilavuzu ge|i§tirin.

Marka hikayesi anlatimi: Hedef kitlenizle duygusal olarak
baglanti  kurmak ve markanizin  yoleulugunu anlatmak icin
pazarlama kampanyalarinda marka hikaye anlatimini kullanin.

Tutarli Gorsel Kimlik: Markanizin gérsel kimligini logolar, renkler,
tipografi ve gérseller de dahil olmak Uzere tim pazarlama
materyallerine tutarl bir sekilde uygulayin.

Markali igerik Olusturun: Markanizin kisiligini ve degerlerini
yansitan, mesajinizla uyumluyken hedef kitlenize deger katan
markali icerik olusturun.

Birlestirilmis Marka Unsurlarn: Marka &gelerinizi sosyal medya
grafikleri, web sitesi banner'lan ve reklamlar gibi pazarlama
materyallerine e|<|eyin.

Pazarlama Mesajlarini Kisisellestirin: Marka sesinize sadik
kalarak pazarlama mesajlarinizi hedet kitlenizin 6zel ihtiyaclarina
ve tercihlerine gére uycxr|c1y|n.

Marka Ortakliklari: Daha genis bir kitleye ulagsmak icin benzer
disincelere sahip markalarla veya marka deger|eriniz|e uyum|u
etkileyicilerle isbirligi yapin.

Marka elgileri: Olumlu deneyimlerini markanizla paylasmalari ve
sizin adiniza savunuculuk yapmc1|c1r| icin marka elcileri veya sadik
misterilerinizle etkilesime gecin.
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Markayi Pazarlamaya Dahil Edin H )

Misteri Gérisleri: Markaniz igin given ve givenilirlik olusturmak igin
misteri referanslarini ve basari hikayelerini vurgulayin.

Toplum katihmi:  Markanizin  degerleriyle  uyumlu  topluluk
etkinliklerine ve girisimlerine katilarak sosyal sorumluluga olan
bagliliginizi gésterin.

Sosyal medyada markalasma: Sosyal medya profillerinizde tutarls
markalama uygulayin ve marka kimliginiz ve mesajinizla uyumlu
icerikleri paylasin.

icerik Pazarlama Stratejisi: Marka mesajinizi giiclendirirken hedef
kitlenize degerli ve alakali icerik sunmaya odaklanan bir icerik
pazarlama stratejisi gelistirin.

E-posta Pazarlama Kampanyalan: Hedef kitlenizle iletisim kurmak,
onlari marka gincellemeleri, yeni Urinler veya promosyonlar
hakkinda bilgilendirmek icin e-posta pazarlamasini kullanin.

Markali promosyonlar: Misteri sadakatini &dillendirmek ve yeni
satin alimlari tesvik etmek icin markali promosyonlar ve indirimler
sunun.

Markali etkinlikler ve web seminerleri: Uzmanliginizi sergileyen ve
hedef kitlenizle anlamli etkilesimler yaratan markali etkinliklere veya
web seminerlerine ev sahipligi yapin.
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Markayi Pazarlamaya Dahil Edin
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Markali Paketleme ve Kutu Agma Deneyimi: Urin paketleme ve
kutu acma deneyiminizin markanizin gérsel kimligiyle uyumlu
oldugundan ve markanizin degerlerini giglendirdiginden emin
olun.

Reklamda tutarlilik: Basili, dijital ve yayin medyasi da dahil olmak
izere tim reklam platformlarinda tutarli bir marka imaji ve mesaiji
koruyun.

Marka Metriklerini Takip Edin: Pazarlama calismalarinizin
etkinligini 6lgmek icin marka bilinirligi, marka algisi ve misteri
sadakati gibi marka metriklerini izleyin.

Sirekli marka degerlendirmesi: Markanizin pazardaki etkisini ve
alaka dizeyini giglendirmek icin pazarlama stratejilerinizi sirekli
olarak degerlendirin ve gelistirin.
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Geri Bildirim isteyin
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Hedefleri agik¢a tanimlayin: Tasarim 8geleri, kullanici deneyimi
veya mesajlasma gibi geri bildirim istediginiz belirli yénleri veya
sorulan belirleyerek baslayin.

Dogru Hedef Kitleyi Secin: Paydaslar, misteriler, odak gruplari
veya hedef misteriler de dahil olmak izere geri bildirim
saglayacak uygun insan grubunu secgin.

Geri Bildirim Yontemini Segin: Anketler, réportajlar,
kullanilabilirlik testleri veya gevrimigi geri bildirim formlan gibi geri
bildirim toplama yéntemine karar verin.

Disiinceli Sorular Olusturun: Acik, spesifik ve geri bildirim almak
istediginiz alanlara odaklanmis, iyi disinilmis sorular hazirlayin.

Teklif Baglami: Katilimcilarin amag ve hedefleri anlamalarina
yardimer olmak icin tasarim veya markalama projesi hakkinda
baglam ve arka plan bilgileri saglayin.

Bir Geri Bildirim Platformu Kullanin: Kolay ve dizenli veri
toplamayi kolaylastiran cevrimici geri bildirim platformlarindan
veya isbirligi araclarindan yararlanin.

Dirist Geri Bildirimi Tesvik Edin: Katilimcilara geri bildirimlerinin
degerli oldugu konusunda givence verin ve onlar, elestirel olsalar
bile dirist gérisler sunmaya tesvik edin.
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Yénlendirici Sorulardan Kaginin: Yanitlar etkileyebilecek
yénlendirici veya ényargili bir dil kullanmaktan kaginarak sorulari
tarafsiz bir sekilde cerceveleyin.

Hem Niteliksel hem de Niceliksel Geri Bildirim Toplayin: Hem
niteliksel bilgiler hem de niceliksel veriler toplamak igin acik uclu
ve kapali uglu sorularin bir karigimini kullanin.

Gorsel Yardimlar Saglayin: Mimkinse sorular desteklemek ve
daha ayrintili geri bildirim toplamak icin maketler, prototipler veya
gorseller gibi gérsel yardimeilari kullanin.

Takip Sorulan: Yanitlayanlarin yanitlarini daha derinlemesine
incelemek veya belirsiz geri bildirimleri acikliga kavusturmak icin
takip sorular ekleyin.

Tesvikler Sunun (Uygunsa): Geri bildirim faaliyetlerine katilimi
tesvik etmek icin tegvikler veya 8diller sunmayi disinin.,

Geri Bildirim Verilerini Analiz Edin: Geri bildirim verilerini
dikkatlice analiz ederek kaliplari, ortak temalan ve iyilestirme
alanlarini arayin.

Uygulanabilir  iggérilleri  Belirleyin:  Tasarimda  veya
markalamada belirli iyilestirmeler yapmak igin kullanilabilecek
eyleme gecirilebilir icgérilere odaklanin,
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Geri Bildirim isteyin

Tesekkiir Geri Bildirimi: Yanitlayanlara geri bildirimleri icin
tesekkir edin ve tasarim sirecine katkilarini kabul edin.

Degisiklikleri Uygula: Tasarimda veya markalamada
gerekli ayarlamalar veya revizyonlari yapmak icin geri
bildirimi kullanin,

Sonuglan Paylasin: Uygunsa geri bildirim sirecinin temel
bulgularini ve sonuclarini paydaslarla veya hedef kitleyle

paylasin.

Sirekli Geri Bildirim Déngisi: Tasarim veya markalasma
yolculugu boyunca siirekli geri bildirim toplamak icin sirekl;
bir geri bildirim déngusi olusturun.

Olumsuz Geribildirimlerden Ders Alin: Olumsuz geri
bildirimleri kisisel olarak algilamak yerine 8grenme ve
gelisme firsati olarak kabul edin.

Yineleyin ve Gelistirin: Kazanilan i¢gérilere dayanarak
tasarimlarinizi ve stratejilerinizi yineleyerek, geri bildirimi
sirekli bir iyilestirme araci olarak kullanin.
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Tasarimda Esneklik
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Tasarim Hedeflerini Tanimlayin:  Ihtiyaclarini ve tercihlerini
anlamak icin tasarim hedeflerini ve hedef kitleyi acik¢a
tanimlayarak baslayin.

Modiiler Bir Yaklagimi Benimseyin: Farkli uygulamalar igin
yeniden  dizenlenebilen,  birlestirilebilen  veya
dlceklendirilebilen modiler bilesenleri kullanarak tasarim yapin.

kolayca

Coklu Platformlar icin Tasarim: Tasarimin web, mobil, basili ve
sosyal medya gibi cesitli platformlarda nasil gérinecegini disinin.

Duyarli Tasarim: Tasariminizin  farkli ekran boyutlarina ve
cihazlara sorunsuz bir sekilde uvyum saglamasini saglamak igin
mimkinse duyarli tasarima &ncelik verin.

Olgeklenebilirlik ve Cozinirlik: Kaliteden veya gérsel
cekicilikten 6din vermeden élgegi buyitip kigiltebilen tasarimlar
olusturun.

Tutarh Marka Unsurlan: Logolar, renkler ve tipografi gibi marka
égelerini tim vygulamalarda marka tutarliligini koruyacak sekilde
birlestirin.

Uyarlanabilir Renk Paleti: Marka kimligine uyum saglarken farkli
baglamlara uyacak sekilde ayarlanabilen esnek bir renk paleti
kullanin.

Cok Yénli Tipografi: Cesitli boyut ve agirliklarda okunakli ve
gorsel olarak ¢ekici tipografiyi secin.
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Tasarimda Esneklik
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Kullanici Merkezli Tasarim: Hedef kitlenin ihtiyaglarini ve
tercihlerini géz 6ninde bulundurarak kullanici deneyimine ve
tasarima &ncelik verin.

Gok Dilli Destegi Diisiiniin: Farkli dillere ve okuma yénlerine uyum
saglamak igin ¢ok dilli hususlari dikkate alarak tasarim yapin.

Senaryolar Arasinda Test: Tasariminizi farkli senaryolarda test
edin ve en iyi performansi gésterdiginden emin olmak igin kullanim
senaryolarini kullanin.

Yineleyin ve Gelistirin: Geri bildirimlere ve degisen
gereksinimlere gére tasariminizi sirekli olarak yineleyin ve
iyilestirin.

Gelecek Provasi: Gelecekteki olasi tasarim gincellemelerini veya
degisikliklerini tahmin edin ve buna gére plan yapin.

Maketler ve Prototipler: Tasarimin gercek dinya vygulamalarinda
nasil gérinecegini gérsellestirmek icin maketler ve prototipler
olusturun.

Vektér Grafiklerini Kullanin: Farkli boyut ve uygulamalarda
gorsel kaliteyi ve esnekligi korumak icin vektér grafiklerini tercih
edin.
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Tasarimda Esneklik

Yeni Teknolojilere Uyum Saglayin: Tasarmlarinizin  gincel

kalmasini sc1§|c1ma|( icin ge|i§en tekno|oji|er ve tasarim trendler

hakkinda bilgi sahibi olun.

Tasarim Sistemi Yaklagimi: Tutarli ve esnek tasarim uygulamasi
icin yeniden kullanilabilir bilesenleri ve y&nergeleri iceren bir
tasarim sistemi gelistirin.

Kullanici Geri Bildirimi Alin: lyilestirme ve uyarlanabilirlik
alanlarini belirlemek icin kullanicilardan veya paydaslardan geri

bildirim toplayin.

Gelistiricilerle isbirligi Yapin: Tasarimin farkli platformlarda etkili
bir sekilde uygulanabilmesini saglamak icin gelistiricilerle yakin
isbirligi icinde ¢alisin.

Belge Tasarim Yonergeleri: Gelecekte basvurmak izere tasarimin
esneklik ilkelerini ve en iyi uygulamalarini &zetleyen tasarim
yénergeleri olusturun.
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Kanallar Arasinda Uygulama
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ilgili Kanallari Belirleyin: Markaniz, irininiz veya hizmetinizle en
alakali kanallari be|ir|eyin. Bunlar web sitelerini, sosya| meclyayl,
basili materyalleri, ambalaji, e-postayla pazarlamayr ve daha
fazlasini icerebilir,

Tasarim Uyarlamasi: Temel marka égelerini ve kimligini korurken
tasariminizi her kanalin ézel gereksinimlerine ve formatlarina
uyacak sekilde vyarlayin.

Web Sitesi Entegrasyonu: Tasarimi web sitenize uygulayarak
gérsel tutarlilik ve kullanici dostu gezinme saglayin.

Sosyal Medya Grafikleri: Boyutlar ve etkilesim gerekliliklerini géz
éninde bulundurarak her sosyal medya platformu icin optimize
edilmis grafikler olusturun.

Basili Teminatlar: Tasarimi, yazdirma yénergelerine bagli kalarak
kartvizit, brosir, el ilani ve poster gibi yazdirma malzemelerine

uygulayin.

Ambalaj Uygulamasi: Tasarimi irin ambalajina  vygulayarak
marka kimligini yansitmasini ve perakende rafindaki tiketicileri
cekmesini saglayin.
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Kanallar Arasinda Uygulama Wi vy iy
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E-posta Sablonlari: E-posta pazarlama kampanyalarinda
kullanilmak Gzere markanin gérse| kim|igiy|e tutarli e-posta
sablonlar tasarlayin.

Video ve hareketli grafikler: Tasarim égelerini video ve hareketli
grafiklere dahil ederek tutarli bir gérsel deneyim yaratin.

Markali iriinler: Tasarimi giyim, aksesuar veya promosyon irinleri
gibi markali trinlere uygulayin.

Duyarli web tasarimi: Tasarimin duyarli oldugundan ve mobil
cihazlardaki gesitli ekran boyutlarina iyi uyum sagladigindan emin
olun.

Sosyal medyada markalasma: Sosyal medya platformlarinda
markali kapak fotograflari, profil resimleri ve tutarli gérsel dgeler
olusturun.

Cevrimdisi ve cevrimici entegrasyon: Kusursuz bir marka
deneyimi saglayarak tasarim tutarlihginin cevrimdisi kanallardan
cevrimici kanallara kadar uzanmasini saglayin.

Gapraz tanitim: Marka gérinirligini artirmak ve daha genis bir
kitlenin ilgisini cekmek igin tasariminizi farkli kanallarda tanitin.
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Kanallar Arasinda Uygulama

|

Egitim ve Yonergeler: Tutarliligi saglamak igin tasarimin
Uygulanmasmdan sorumlu ekip Uye|erine veya ortaklara
egitim ve yénergeler saglayin.

Kalite Kontrol: Kaliteyi ve marka kimligiyle uyumu
korumak icin tasarim uygulamasini gesitli kanallarda
dizenli olarak gézden gecirin ve degerlendirin.

Ekran Performans:: lyilestirmeler yapmak icin metrikleri
ve kullanici geri bildirimlerini analiz ederek tasarimin
performansini farkli kanallarda izleyin.

Yeni Kanallara Uyum Saglayin: Daha genis bir kitleye
ulagsmak icin tasarimi yeni ve gelismekte olan kanallara
uyarlamaya hazir olun.

Geribildirim Déngiisi: Tasarimin farkli kanallarda nasil
karsilandigi konusunda misterilerden ve paydaslardan
geri bildirim toplayin ve sirekli iyilestirme icin iggérileri
kullanin.

Gincel Kalin: Tasariminizin taze ve alakali kalmasini
saglamak igin her kanaldaki tasarim trendlerini ve

degisikliklerini takip edin.
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Marka Deneyimini Vurgulayin
-
pD M

CREA

Hedef Kitlenizi Anlayin: Marka deneyimini buna gére uyarlamak
icin hedef kitlenizin tercihlerini, ihtiyag|c1r|m ve sikintili noktalarini
anlayarak baslayin.

Marka Hikayenizi Tanimlayin: Markanizin misyonunu, vizyonunu ve
degerlerini aktaran ve bunu genel marka deneyimine aktaran ilgi
cekici bir marka hikayesi olusturun.

Tutarli Gérsel Kimlik: Logolar, renkler, tipografi ve gérintiler de
dahil olmak tzere gérsel kimliginizin tim temas noktalarinda tutarli
kalmasini saglayin.

Sorunsuz GCok Kanalli Deneyim: Cevrimici ve cevrimdisi temas
noktalarini sorunsuz bir sekilde entegre ederek tutarli ve birbirine
bagli bir yolculuk saglayan cok kanalli bir deneyim tasarlayin.

kisisel
yerlerde

Marka deneyimini
mimkin  olan

Ozellestirme:
kisisellestirin ~ ve

Kisisellestirme ve
tercihlere  gore
ozellestirilebilir secenekler sunun.

Markali Ortamlar Yaratin: Markanizin kisiligini yansitan fiziksel
alanlar tasarlayin ve misterileriniz icin benzersiz ve unutulmaz bir
ortam yaratin.

Personeli Marka Degerleri Konusunda Egitin: Calisanlarinizi
markanin degerlerini benimsemeleri ve tim misteri etkilesimlerinde
tutarli bir marka deneyimi sunmalari igin egitin.

Temas Noktasi Marka deneyimine uyum
saglamak icin web sitesi, sosyal medya, misteri hizmetleri,

Optimizasyonu:

paketleme ve fiziksel magazalar dahil tim temas noktalarini
optimize edin.

bazgirisim.com infoebazgirisim.com +90 312 418 46 58

%A/DQ”WML _/

Miisterileriniz
izerinde unutulmaz
ve olumlu bir izlenim
yaratmak igin marka
deneyimini
vurgulamak cok
énemlidir.
Markanizin
degerlerini, kisiligini
ve vaadini yansitan
uyumlu ve sirikleyici
bir yolculuk
yaratmayi icerir.
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Marka Deneyimini Vurgulayin

R OD("/‘C > /

Deneysel Pazarlama: Misterileri markanizla ilgili etkilesimli ve
akilda kalici deneyimlerle bulusturan deneyimsel pazarlama
girisimlerini uygulayin.

- S

CII("--—

Duygusal Baglantiya Odaklanin: Hikaye anlatimi, empati ve
iliskilendirilebilir deneyimleri birlestirerek hedet kitlenizle duygusal
baglantilar kurun.

Sirpriz ve Zevk: Musterilerinizi beklenmedik jestler veya tekliflerle
sasirtarak onlart memnun edin ve markanizla olumlu bir iliski
yaratin.

Kullanici Merkezli Tasarim: Marka deneyimini kusursuz, sezgisel
ve keyifli hale getiren kullanici deneyimine ve tasarim
etkilesimlerine dncelik verin.

Mesajlasmada Tutarlilik: Markanin kimligini ve deger énerisini
giglendirmek icin tim iletisimlerde tutarli bir marka mesaji sunun.

Misteri Geri Bildirimlerini Toplayin: Marka deneyimlerini
anlamak ve iyilestirilecek alanlari belirlemek igin misterilerden
geri bildirim toplayin.

Miisteri Memnuniyetini Ol¢iin: Marka deneyimi girisimlerinizin
basarisini degerlendirmek icin misteri memnuniyeti &lcimlerini
kullanin.

Yenilik Yapin ve Gelistirin: ilgili kalmak ve misterilerinizin ilgisini
canl tutmak icin marka deneyiminizi sirekli olarak yenileyin ve
gelistirin.

i

Ortaklarla isbirligi Yapin: Marka deneyiminizi ortak markals BAZ
etkinlikler veya kampanyalar araciligiyla genisletmek igin benzer i
disiincelere sahip is ortaklaryla isbirligi yapin.
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Kullanici Tarafindan Olusturulan icerigi Paylasin: Misterilerin
markanizla ilgili olumlu deneyimlerini sergileyen, kullanic
tarafindan olusturulan igerigi 6ne gikarin.

Sosyal Kanit ve Referanslar: Marka deneyiminiz etrafinda given
ve givenilirlik olusturmak icin sosyal kanitlardan ve misteri
referanslarindan yararlanin,

Marka Amacinizi Paylasin: Markanizin amacini ve misterilerinizin
hayatlarini nasil olumlu yénde etkiledigini, onlarin degerleriyle
uyumlu hale getirerek acikga anlatin.
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Marka Algisini izleyin

Net Hedefler Belirleyin: Misteri memnuniyetini, marka
bilinirligini veya marka duyarliligini degerlendirmek gibi
marka algisini izlemek icin &zel hedefler tanimlayin.

Temel Performans Géstergelerini (KPI'lar) Secin: Net
Tavsiye Skoru (NPS), sosyal medyada bahsedilenler veya
misteri yorumlar gibi marka algilama hedeflerinize uygun
ilgili KPI'lari belirleyin.

Gevrimici izleme Araglarimi Kullanin:  Sosyal medya
platformlarinda, forumlarda ve inceleme sitelerinde
markadan  bahsedilenleri, duyarliligi  ve misteri geri
bildirimlerini takip etmek igin sosyal dinleme araglarini ve
cevrimici analizleri kullanin.

Anketler Yapin ve Geri Bildirim Toplama: Misterilerin
markanizi nasil algiladigina iliskin dogrudan bilgiler toplamak
icin dizenli anketler, misteri geri bildirim formlari veya odak

gruplari uygulayin.

Marka Bilinirligini Ol¢in: Marka hatirlanabilirligi, marka
bilinirligi ve marka cagrigimlar gibi 8lcimler araciligiyla
marka farkindaligini degerlendirin.

Misteri Yorumlarimi Analiz Edin: Misterilerin  Grinlerinizi,
hizmetlerinizi veya marka etkilesimlerinizi nasil algiladiklarini
anlamak icin misteri yorumlarini ve referanslarini analiz edin.

Rakip Analizi: Marka alginizi rakiplerinizinkiyle karsilastirmak
ve farklilagsma alanlarini belirlemek igin rakip andlizi yapin.
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Marka algisini

izlemek,
markanizin
misteriler,
paydaslar ve
toplum tarafindan
nasil algilandigini
anlamak acisindan
dnemlidir. Gﬂgh'.],
zayif yénlerinizi ve

iyilestirme

firsatlarini
belirlemenize
yardimCi olur.
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Marka Algisini izleyin

—

Medya Kapsamini izleyin: itibarini daha genis bagbmdq dlemek
icin markanizla ilgili medya kapsamini ve kamuoyunun duyarliligini

takip edin.

Sosyal Medya Etkilesimini Takip Edin: iceriginizin hedef kitlede
nasil yanki uyandirdigini 8lcmek icin begeniler, paylasimlar ve
yorumlar gibi sosyal medya etkilesim élgimlerini izleyin.

Marka Duyarliigini Takip Edin: Markanizin etrafindaki genel
duyarlihigi (olumlu, olumsuz veya nétr) &lemek icin duyarlilik
analizini kullanin.

Marka Algisi Anketleri Yapin: Misterilerin markaniza yénelik
tutum ve duygularini lgmek icin marka algisi anketleri yapin.

Web Sitesi Analizlerini Dizenli Olarak inceleyin: Kullanicilarin
markanizla etkilesimini anlamak icin web sitesi trafigini, hemen
ctkma oranlarini ve sitede gegirilen sireyi analiz edin.

Marka Takip Calismalarnni Kullanin:  Zaman icinde marka
algisindaki degisiklikleri &élemek igin periyodik marka izleme
calismalar yapin.

Misteri Destegi Etkilesimlerini izleyin: Marka algisini
etkileyebilecek ortak sorunlari veya sorunlu noktalar belirlemek
icin misteri destek etkilesimlerini inceleyin.
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Verileri Toplayin ve Analiz Edin: Marka algisi egilimleri
hakkinda fikir edinmek icin cesitli kaynaklardan gelen verileri
birlestirin ve bulgular analiz edin.

Olumlu ve Olumsuz Egilimleri Belirleyin: Yararlanilacak
olumlu egilimleri ve derhal ele alinacak olumsuz egilimleri
belirleyin.

Hedeflere Karsi Karsilastirma: Marka algisi performansini
degerlendirmek icin toplanan verileri tanimladiginiz hedefler
ve KPI'larla kargilastirin.

Misteri Geri Bildirimlerini Gercek Zamanl Olarak Arayin:
Musteri endiselerini aninda gidermek ve hareket halindeyken
marka algisini iyilestirmek icin gercek zamanli geri bildirim
mekanizmalarini uygulayin.

icgorillere Gore Harekete Gegin: Marka algisini olumlu yénde
gelistirmek igin elde edilen icgérilere dayanarak uygulanabilir
adimlar atin.

Sonuclan Dahili Olarak iletisime Gegin: Seffafligi tesvik
etmek ve stratejileri marka algilama hedefleriyle uyumlu hale
getirmek icin bulgular ve i¢gérileri sirket icinde ilgili
paydaslarla paylasin.
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Marka Stratejisini Diizenli Olarak inceleyin: is hedeflerinizle
uyumlu oldugundan ve gelisen pazar manzarasini yansittigindan
emin olmak icin marka stratejinizi periyodik olarak gézden gecirin.

Piyasa Trendlerini Analiz Edin: Yeni firsatlar ve iyilestirilecek
alanlar belirlemek icin sektér trendleri, tiketici davranislar ve
pazar éngérileri hakkinda giincel bilgileri takip edin.

Misteri Geri Bildirimlerini Dinleyin: Degisen ihtiyaclarini ve
tercihlerini anlamak icin misterilerden aktif olarak geri bildirim
alin ve bu girdiyi markanizin yéniini sekillendirmek icin kullanin.

Rakip Stratejilerini Degerlendirin: Markaniz icin bosluklar ve
potansiyel fark yaratan unsurlar belirlemek amaciyla rakiplerinizin
eylemlerini ve stratejilerini izleyin.

Tasarim ve Mesajlasmada Esneklik: Marka 6gelerinizi ve
mesc1j|c1r|n|2|, ge|i§en trendlere ve misteri ta|ep|erine uyum
saglayacak esnekligi géz éninde bulundurarak tasarlayin.

Yenilik¢i Kalin: Sirekli olarak yeni fikir ve gézimler kesfetmek igin
kurulusunuzda bir inovasyon kiltoro ge|i§tirin.

Yeni Teknolojileri Benimseyin: Markanizin vizyonuyla uyumlu ve
misteri deneyimlerini gelistiren yeni teknolojileri benimseyin.

Uriin/Hizmet Tekliflerini Genisletin: Daha genis bir kitleye hitap
etmek veya yeni pazar taleplerini karsilamak icin Griin veya hizmet
tekliflerinizi genisletmeyi disinin.

Marka Kimligini Yeniden Degerlendirin: Hedef kitlenizle alakali
kalmasini ve yanki uyandirmasini saglamak igin marka kimliginizi
periyodik olarak yeniden degerlendirin.
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Markayla birlikte
gelismek, gincel
kalmak ve degisen
pazar
dinamiklerine ve
misteri tercihlerine
uyum saglamak igin
cok énemlidir.
Markaniz
biyidikee, yeni
zorluklarla ve
firsatlarla basa
ctkmak icin
stratejilerinizi
strekli olarak
hassaslastirmaniz
ve gelistirmeniz cok
énemlidir.
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Markayla Birlikte Gelisin

Marka Metriklerini izleyin: Markanizin performansini slgmek
icin marka bilinirligi, algi ve misteri sadakati gibi marka
dlcimlerini sirekli olarak iz|eyin.

Stratejik Ortakhklar: Markanizin erisimini ve cekiciligini
geni§|etme|( icin tc1mc1m|c1y|c:| markalarla strqtejik ortakliklar
kurun.

Sosyal Sorumluluk: Markanizin degerleriyle uyumlu ve hedef
kitlenizde yanki uyandiran  kurumsal sosyal sorumluluk
girisimlerini benimseyin.

Misteri Odakli Yaklasim: Daha gicli iliskiler ve sadakat
olusturmak icin isletmenizin her alaninda misteri odakli bir
yak|c1§|mc1 éncelik verin.

Test Et ve Yinele: Yeni stratejileri ve fikirleri genis capta
uygu|c1mc1c|c1n énce daha kigik olcekte test edin, béylece
tekrarlanan iyi|e§tirme|ere olanak taniyin.

Calisan Gelisimine Yatinm Yapin: Yetenekli ve uyarlanabilir
bir is gici olusturmak igin sirekli calisan egitimine ve
gelisimine yatirim yapin.

Marka Girisimlerinin Yatinm Getirisini Olciin: Isletmenizin
biyimesine katkida bulunduklarindan emin olmak icin marka +Q°RT
«

giri§im|erinizin yatirim getirisini deger|endirin.

il

Cevik Kalin: Degisen kosullara hizla vyum saglamak icin GIBHIASIZM

kurulusunuzda cevik bir zihniyeti ge|i§tirin.
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Ekipler Arasinda isbirligi: Farkli bakis acilarindan yararlanmak ve
yeniligi tesvik etmek igin islevler arasi isbirligini tesvik edin.

Marka Evrimini Anlatin: Given ve uyum olusturmak icin markanizin
gelisimini i¢ ve dis paydaslara seffaf bir sekilde iletin.

Stratejik Yeniden Markalama (gerekirse): Gerekirse, gelisen
vizyonunuz ve hedeflerinizle markanizi hayata gecirmek icin
stratejik yeniden markalasmay disinin.
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Markayla Birlikte Gelisin

Test Et ve Yinele: Yeni stratejileri ve fikirleri genis capta
uygulamadan énce daha kicik olcekte test edin, béylece
tekrarlanan iyi|e§tirme|ere olanak taniyin,

GCalisan Gelisimine Yatinm Yapin: Yetenekli ve vyarlanabilir bir is
gici olusturmak igin sirekli calisan egitimine ve gelisimine yatirim

yapin.

Marka Girisimlerinin Yatinm Getirisini Olgiin: Isletmenizin
biyimesine katkida bulunduklarindan emin olmak igin marka
girisimlerinizin yatirnm getirisini degerlendirin.

Cevik Kalin: Degisen kosullara hizla uyum saglamak igin
kurulusunuzda cevik bir zihniyeti gelistirin.

Ekipler Arasinda isbirligi: Farkli bakis acilarindan yararlanmak ve
yeniligi tesvik etmek icin islevler arasi isbirligini tesvik edin.

Marka Evrimini Anlatin: Given ve uyum olusturmak icin markanizin
gelisimini i¢ ve dis paydaslara seffaf bir sekilde iletin.

Stratejik Yeniden Markalama (gerekirse): Gerekirse, gelisen
vizyonunuz ve hedeflerinizle markanizi hayata gecirmek icin
stratejik yeniden markalasmay disinin.
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Arastirma Hedeflerini Tanimlayin: Arastirmaniza rehberlik etmek icin

pazar arastirmanizin amaglarini ve hedeflerini agikga belirtin.

Hedef Pazan Belirleyin: Hedef pazarinizi tan|m|c1ym ve demogrqfik,
psil(ogrcn[ik ve dcwramga goére segmenﬂere ayirin.

Birden Fazla Veri Kaynagi Kullanin: Sektér raporlari, hikimet yayinlari,
anketler ve cevrimici veritabanlari dahil olmak Uzere cesitli

kaynaklardan bilgi toplayin.

Endistri Trendlerini Analiz Edin: Markanizin konumunu etkileyebilecek
en son trendler, yenilikler ve pazar degisimlerinden haberdar olun.

Tiketici Davranisini Kesfedin: Tiketicilerin satin alma kararlarini nasi
verdiklerini, onlari nelerin etkiledigini ve tercihlerini anlayin.

Rekabet Analizi: Onemli rakipleri belirleyin ve onlarin gicli, zayif
yénlerini, pazar payini ve benzersiz satis noktalarini analiz edin.

SWOT Analizi: Markanizin rekabetci konumunu degerlendirmek icin bir
SWOT analizi (Gigli Yénler, Zayif Yénler, Firsatlar, Tehditler) yapin.

Pazar Bosluklarini Belirleyin: Markanizin benzersiz bir teklif veya
konumlandirmayla giderebilecegi pazardaki bosluklari arayin.
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Pazar Arastirmasi Yapin

Misteri Yorumlarini Analiz Edin: Sorunlu noktalari ve iyilestirme
alanlarini anlamak icin rakipleriniz hakkindaki misteri yorumlarini ve
geri bildirimlerini okuyun.

Anketler ve Réportajlar Yapin: Hedef kitlenizden dogrudan bilgi
toplamak icin anketler olusturun ve dagitin veya réportajlar yapin.

Sosyal Medya Dinlemeyi Kullanin: Tiketici duyarliligini ve trend
konularini anlamak igin sosyal medya konugsmalarini izleyin.

Cevrimici Varligi Arastinn: Web siteleri, sosyal medya ve igerik
pazarlama stratejileri dahil olmak Uzere rakiplerinizin cevrimici
vathlm analiz edin,

Fiyatlandirma  Stratejilerini  inceleyin:  Markanizin  teklifinin
rekabetci ve pazarla uyumlu oldugundan emin olmak igin
rakiplerinizin fiyatlandirma stratejilerini arastirin.

Dagitim Kanallarini Degerlendirin: Potansiyel bosluklar  veya
firsatlan belirlemek igin rakiplerin Grinlerini veya hizmetlerini nasil
dagittiklarini inceleyin.

Sektor Diizenlemelerini izleyin: Markanizi etkileyebilecek sektor
dizenlemeleri ve uyumluluk gereklilikleri hakkinda bilgi sahibi olun.

Sektor Etkinliklerine Katilin: Degerli bilgiler edinmek ve paydaslarla
ag kurmak igin sektér etkinliklerine, konferanslara ve ticari fuarlara
katilin.
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Misteri Segmentasyonunu Analiz Edin: Hedef pazarinizdaki
segmentleri belirleyin ve marka konumlandirmanizi onlarin ézel
ihtiyaclarina gére uyarlayin.

Arama Motoru Verilerini Analiz Edin: Arama hacmini analiz etmek
ve sektérinizle ilgili popiler anahtar kelimeleri belirlemek icin
Google Trendler gibi araclarn kullanin.

Markanizi  Kiyaslayin: lyilestirme alanlarini  belirlemek icin
markanizin performansini rakiplere gére &lcin.

Bulgular Dogrulayin: Gérislerinizi gincel tutmak igin arastirma
bulgularinizi yeni veriler ve geri bildirimlerle sirekli olarak
dogrulayin.
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Marka Ogelerini Tanimlayin

=

Marka Adi: Marka kim|iginin birincil tc1n|m|0.y|0|5| ve temeli olarak
hizmet veren markanin adi.

Logo: Markanin kimligini temsil eden ve aninda taninabilen,
benzersiz ve gérsel olarak ayirt edici bir sembol veya tasarim.

Slogan/slogan: Markanin &zini, deger &nerisini veya konumunu
aktaran kisa ve akilda kalici bir ifade.

Renk Paleti: Markanin kisiligini, duygularini ve genel gérsel kimligini
temsil eden, 8zenle secilmis bir renk dizisi.

Tipografi: Tutarli bir gérsel ton olusturmak icin marka iletisiminde
tutarl bir sekilde kullanilan secilen yazi tipleri ve tipografik stiller.

Marka Sesi/Tonu: Marka mesajlarinda kullanilan dilin kisiligi ve
tarzi, markanin degerlerini yansitan ve hedef kitleyle baglanti kuran
dzelliktir.

Marka Hikayesi: Markanin kékenini, degerlerini ve misyonunu
aciklayan anlati, genellikle hedef kitleyle duygusal bag kurmak icin
kullanihr.

Gorsel Stil /Gorinti: Fotograf ve illistrasyonlar da dahil olmak
izere markayla iligkilendirilen genel gérsel stil ve gérseller.

ikonografi: Markanin belirli Grinlerini, hizmetlerini veya ézelliklerini
temsil etmek igin kullanilan bir dizi 6zel simge veya sembol.
Ses/Miizik (ses markalamasi igin): Varsa, marka bilinirligini
giclendiren benzersiz bir ses imzasi, ses logosu veya mizik.
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Hareketli grafikler/animasyonlar: Markanin gérsel cekiciligini artirmak
icin markalama malzemelerinde kullanilan &zel animasyonlar veya
hareketli grafikler.

Marka Ambalaji (fiziksel Grinler igin): Urin ambalajinda marka
kimligiyle uyumlu ve tutarli bir marka deneyimi yaratan tasarm &geleri.

Marka Yénergeleri: Marka 6gelerinin tim temas noktalarinda tutarli bir
sekilde nasil kullanilacagini 6zetleyen kapsamli bir yénergeler dizisi.

Marka Teminati: Marka 6gelerini kullanan kartvizitler, brosirler, antetli
kagitlar ve dijital sablonlar gibi tim pazarlama malzemeleri ve varliklar.

Marka Maskotu (varsa): Markayi temsil eden, kisilik katan ve duygusal
baglantilar olusturan bir karakter veya figir.

Marka Desenleri/Dokulari: Markalama malzemelerinde arka plan
égeleri olarak kullanilabilecek 6zel desenler veya dokular.

Ambalaj Tasarimi (varsa): lIlgiliyse, marka bilinirligini artirmak icin Grin
ambalajinda kullanilan tasarim geleri ve dizen.

Dijital Marka Varlklan: Sosyal medya grafikleri ve web sitesi
banner'lar gibi dijital platformlar igin &zel olarak olusturulmus gérsel
varliklar.

Marka Simgeleri ve Emojiler (dijital iletisim igin): Dijital iletisimde
markanin kisiligini temsil eden 6zel simgeler veya emojiler.

Marka Animasyon Yénergeleri (dijital arayiizler icin): Sorunsuz ve
tutarll bir kullanici  deneyimi olusturmak igin animasyonlari dijital
arayizlerde tutarl bir sekilde kullanmaya yénelik yénergeler.
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Renkleri Akillica Segin
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Renk Psikolojisini Anlayin: Farkli renklerin belirli duygulari ve
cagnrisimlar nasil ortaya cikardigini anlamak igin renk psikolojisine
asina olun.

Marka Kisiligiyle Uyumluluk: Markanin kisiligini ve degerlerini
yansitan renkleri secin. Ornegin, enerjik bir marka icin canli renkler
veya sofistike bir marka igin yumusak tonlar.

Hedef Kitleyi Diisiiniin: Renkleri segcerken hedef kitlenizin tercihlerini
ve kiltirel iliskilerini dikkate alin.

Renkli Ruh Hali Panosu Olusturun: Farkli renklerin birlikte nasil
calistigini ve belirli duygulari uvyandirdigini gérsellestirmek icin renk
ilhamlarini toplayin ve bir ruh hali panosu olusturun.

Renk Paletini Sinirla: Genellikle 2-4 ana renk ve birkag ikincil renkten
olusan renk paletini basit ve odaklanmis tutun.

Kontrasti Akillica Kullanin: Ozellikle dijital tasarimlarda okunabilirligi
ve erisilebilirligi  korumak icin renklerin yeterli kontrasta sahip
oldugundan emin olun.

Farkl Baglamlarda Test Edin: Tutarliligi saglamak icin renklerin farkli
aydinlatma kosullarinda ve cesitli cihazlarda nasil gérindigini kontrol
edin.

Renk Kombinasyonlarimi Géz Oniinde Bulundurun: Benzer veya
tamamlayici renkler gibi birbirini uyumlu bir sekilde tamamlayan renk

kombinasyonlarini arastirin,

Renk liliskilendirmeleri: Kasitsiz yanlis yorumlamalardan kaginmak

aicin kiltirel ve toplumsal renk cagrisimlarina dikkat edin.
o

z’Modayo. Uygun Renklerden Kaginin: Cabuk modasi gegebilecek

moda renklerden uzak durun. Zamansiz ve kalici tonlar tercih edin.
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Renkleri Akillica Segin
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Farkli Arka Planlarda Test Edin: Gorsel olarak cekici
kaldiklarindan ve kontrasti koruduklarindan emin olmak icin
renkleri farkli arka planlarda test edin.

Renk Varyasyonlan Olusturun: Dijital arayizler icin acik ve koyu
modlar gibi farkli uygulamalara yénelik farkli renk gesitleri
gelistirin.

Renk Erisilebilirligini Kontrol Edin: Renk secimlerinin erisilebilirlik
ybénergelerine uygun oldugunu dogrulayin; béylece gérme engeli
ne olursa olsun tim kullanicilarin icerige erismesine olanak taniyin.

Yazdirmayr Disiinin:  Bazi renkler farkli kagit tirlerinde farkl,
gérinebileceginden, renklerin baskida nasil gérinecegini disinin.

Duygusal Yanitlan Test Edin: Geri bildirim toplayin ve
kullanicilarin secilen renklere verdigi duygusal tepkileri test edin.

Cesur ve ince Renkleri Dengeleyin: Marka tasariminda gérsel ilgi
ve hiyerarsi yaratmak icin cesur ve ince renkleri birlestirin.

Platformlar Arasinda Renk Tutarlihgi:  Farkli pazarlama
materyalleri, dijital platformlar ve fiziksel rinlerde renk
tutarliigini koruyun.

Maket Tasarnimlan: Urin ambalaji veya web siteleri gibi gercek
dinya senaryolarinda renklerin nasil gérinecegini gérsellestirmek
icin maketleri kullanin.

Odak Gruplanyla Test Edin: Fikir ve icgéri toplamak icin hedef
kitleyi temsil eden odak gruplarina renk segenekleri sunun.

Marka Kimligine Sadik Kalin: Her seyden &nce, secilen renklerin
markanin  kimligiyle uyumlu oldugundan ve tutarli bir gérsel
deneyim yarattigindan emin olun.
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Marka Kisiligini Anlayin: Tipografinin markanin &ziyle uyum|-
olmasini saglamak igin markanin kisiligini ve degerlerini anlayarak
baslayin.

iletisim Tonunu Belirleyin: Tipografi seciminize rehberlik etmek
icin markanin iletisim tonunu (&r. resmi, gindelik, eglenceli)
tanimlayin.

Hedef Kitleyi Disiinin: Hedef kitlenizin tercihlerini ve okunabilirlik
tercihlerini dikkate alin.

Yasal Yaz Tiplerini Segin: Ozellikle gévde metni ve dnemli bilgiler
icin ayrintili veya agir dekoratif yazi tiplerine gére okunabilirlige
éncelik verin.

Yazi Tiplerini Disinceli Bir $ekilde Birlestirin: Birbirini uyumlu bir
sekilde tamamlayan bir yazi tipi eslestirmesi olusturun; baslklar
icin birini ve gévde metni igin digerini segin.

Yaz Tipi Stillerinde Kontrast: Gérsel ilgi ve hiyerarsi olusturmak
icin agirhk ve stil bakimindan yeterli kontrasti sunan yazi tipi
stillerini tercih edin,

Yaz tipi ailelerini sinirlayin: Uyumlu ve tutarli bir marka kimligini
korumak igin en fazla iki veya i¢ yazi tipi ailesi kullanin.

Yaz Tipi Cesitlerini Kesfedin: Tasarimda cok yénlilik icin bir yazi
tipi ailesi iginde farkli varyasyonlari (normal, kalin, italik) deneyin.

Cihazlar Arasinda Test Edin: Okunabilirligi ve gérsel cekiciligi
korudugundan emin olmak igin segilen yazi tiplerini farkl
cihazlarda test edin.

Genel Yazi Tiplerinden Kaginin: Ayirt edici bir marka kimligi
olusturmak icin genel veya asiri kullanilan yazi tiplerinden uzak
durun.
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ipografi Secimi
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Olgeklenebilirligi Dusinin: Secilen yaz tiplerinin  buyik
banner'lardan kigik mobil ekranlara kadar cesitli ortamlarda iyi
dlceklendiginden emin olun.

Tipografi Hiyerarsisi: Baslklar, alt basliklar ve gévde metni igin
belirli yazi tip|eri c1tc1yc1ra|< net bir tipografi hiyerqr§isi olusturun.

Dil Destegini Kontrol Edin: Markaniz uluslararasi bir kitleyi
hedefliyorsa, secilen yazi tiplerinin gerekli tim dilleri destekledigini
dogru|ayln.

Lisanslamay: inceleyin: Secilen yazi tiplerinin ticari kullanim igin
uygun sekilde lisanslandigindan emin olun.

Okunabilirlik Testi: Farkli yazi tipi boyutlan ve satir
uzunluklarindaki yazi tiplerinin okunabilirligini degerlendirin.

Yaz Tipi iliskilendirmelerini G6z Oniinde Bulundurun: Belirli yazi
tiplerine eklenen kiltirel veya tarihi iliskilere dikkat edin.

Maket Tasanmlan: Tipografinin web siteleri veya basili
materyaller gibi gercek dinya senaryolarinda nasil gérinecegini
gorsellestirmek icin modeller kullanin.

Yazi Tiplerini Kasith Olarak Eslestirin: Secilen yazi tiplerinin
uyumlu ve tutarl bir tipografik sistem olusturdugundan emin olun.

Cok Fazla Yaz Tipi Stilinden Kaginin: Gérsel karmasayr énlemek
ve tutarliligi korumak icin yazi tipi stillerinin (&rnegin, italik, kalin)
kullanimini sinirlayin.

Tutarh Kalin: Tom marka malzemeleri ve temas noktalarinda
tipografide tutarliligi koruyun.
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Marka Stili Kilavuzu
S |

%2 Marka Uygulamalan:

Giris ve Amag: Marka stili kilavuzunun amacini ve &nemini
aciklayan bir girisle baslayin.

Marka Kimligine Genel Bakis: Baglami olusturmak igin markanin
misyonuna, degerlerine, kisiligine ve hedef kitlesine genel bir bakis
sunun.

Logo Kullanim Esaslari: Boyut, aralik, renk farkliliklari ve bos alan
dahil olmak izere |ogonun dogru ve yan||§ kullanimini belirtin.

Renk Paleti: Hem basili hem de dijital kullanim igin birincil ve
ikincil marka renklerini karsilik gelen renk kodlariyla birlikte sunun.

Tipografi Yénergeleri: Basliklar, alt basliklar ve gévde metni icin
birincil ve ikincil yazi tipleri de dahil olmak iUzere markada
kullanilan yazi tiplerini ayrintili olarak belirtin.

Gorsel Ogeler: Desenler, dokular, cizimler veya simgeler gibi ek
gérsel 6geler icin yénergeler ekleyin.

Marka Sesi ve Tonu: Belirli dil secenekleri ve iletisim kurallar da
dahil olmak izere markanin tercih ettigi ses ve tonu agiklayin.

Goériintiler ve Fotografcilik: Marka malzemelerinde kullanilan
gorinti ve fotograflara iliskin stil ve yénergeleri tanimlayin.

ikonografi ve Semboller: Markaya 6zgi simgelerin, sembollerin
veya grafik 6gelerinin kullanimina iliskin yénergeleri belirtin.

Marka &gelerinin  kartvizitler, antetli
kagitlar, ambalajlar ve dijital varliklar gibi cesitli malzemelere

2 nasil uygulandigini gésterin.
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Marka Stili Kilavuzu
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Dijital Yonergeler: Web sitesi tasarimi, sosyal medya grafikleri ve
e-posta sablonlari gibi dijital varliklara yénelik yénergeler ekleyin.

Yazdirma Yénergeleri: Brosirler, posterler ve afisler dahil olmak
Uzere basili materyaller icin spesifikasyonlar saglayin.

Sosyal Medya ve Markalasma: Profil gérselleri, kapak fotograflari
ve markali génderiler de dahil olmak izere markanin sosyal medya
platformlarinda nasil temsil edilmesi gerektigini belirtin.

Video ve Hareketli Grafik Yénergeleri: Varsa, giris/¢ikis sekanslar
ve animasyon stilleri de dahil olmak izere markanin video ve
hareketli grafiklere yonelik ydnergelerini ana hatlaryla belirtin.

Erisilebilirlik Yénergeleri: Marka stili kilavuzunun tim tasarim
ogeleri igin erisilebilirlik ydnergelerini icerdiginden emin olun.

Dogru Kullanim Ornekleri: Dogru logo kullanimi, renk
kombinasyonlari, tipografi ve diger marka unsurlarinin  gérsel
érneklerini ekleyin.

Yanhs Kullanim Ornekleri: Yanls logo kullanimi, uygunsuz renk
kombinasyonlari veya marka &gelerinin yanls kullanimina iliskin
srnekleri sergileyin.

isbirligi ve Onay Sireci: Tasarimcilar ve paydaslarla isbirligi
yapma ve marka onayini alma sirecini tanimlayin.

Giincellemeler ve Sirim Kontroli: Marka gelistikce stil
kilavuzunun nasil giincellenecegini ve sirdirilecegini ana hatlaryla
belirtin.

il

BAZ Dagitim ve Erisilebilirlik: Marka stili kilavuzunun ilgili tom ekip
GIRISIM Uyelerine ve paydaslara nasil dagitilacagini ve erisilebilir hale
getirilecegini belirtin.
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Farkli  8geler, renkler ve tipografi

Coklu Konsept Olusturun:
5e<;ene|<|eriy|e gegi’di |ogo konsept|eri tc15c1r|c1yarc1|( ba§|c1y|n.

Paydaslardan Geri Bildirim Toplayin: Logo konseptlerini ekip iyeleri,
misteriler veya odak grup|c1r| dahil olmak izere énemli paydaslarla
paylasin ve geri bildirimlerini toplayin.

Hedef Kitlenin Gérisini Goéz Oniinde Bulundurun: Hangi logo
varyasyonlarinin kendilerine en cok hitap ettigini anlamak icin hedef
kitlenin fikrini alin.

Marka Uyumunu Degerlendirin: Her logo varyasyonunun markanin
kisiligi, degerleri ve konumlandirmasiyla ne kadar uyumlu oldugunu
degerlendirin.

Olgeklenebilirlik Testi: Okunakli ve gérsel olarak cekici kaldiklarindan
emin olmak igin her logo varyasyonunu cesitli boyutlarda test edin.

Renk Cesitleri: Hangisinin markayr en iyi sekilde temsil ettigini ve
istenen  duygulan  uyandirdigini  belirlemek icin  farkli  renk
kombinasyonlarini deneyin.

Siyah Beyaz Testi: Renge bagli kalmadan etkisini korudugundan emin
olmak igin her logo varyasyonunun siyah beyaz olarak nasil
gérindigini degerlendirin.

Marka Unsurlaniyla Tutarhlik: Logo varyasyonlarinin diger marka
unsurlarini tamamlayip tamamlamadigini kontrol edin ve genel marka
kimliginde tutarliligi koruyun.

47. Geri Bildirim Yinelemesi: Logo konseptlerini iyile tirmek, gerekli

o g p yiles g
aayarhl:imabrl ve iyilestirmeleri yapmak igin geri bildirimlerden
o yararlanin.

Baglamsal Test: Her logo varyasyonunun kartvizitler, web siteleri veya
ambalajlar gibi farkl baglamlarda nasil gérindiginu gérsellestirin.
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Logo Varyasyonlarini Test Edin
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Cok Yonliligi Karsilastirin: Her logo varyasyonunun cesitli
platformlara ve uygulamalara ne kadar iyi uyum sagladigini
degerlendirin.

Bellek Hatirlamay:1 Degerlendirin: Hangi logo varyasyonunun
katilimeilar igin daha akilda kalici oldugunu gérmek igin bir hafiza
hatirlama testi yapin.

Logo A/B Testi: Mimkiinse, kullanici tepkisi ve marka c1|g|5| acisindan
hangisinin daha iyi performans gésterdigini belirlemek igin farkli logo
varyasyonlariyla A/B testi yapin.

Zamansizhg Disiinin: Hangi logo varyasyonunun uzun vadede alakals
ve etkili kalacak, zamana meydan okuyan bir tasarima sahip oldugunu
belirleyin.

Rakip Analizi: Farkllik ve benzersizligi  saglamak igin logo
cesitlemelerini rc1|<ip|erin |ogo|c1r|y|c1 karsilastirin.

Marka Hikayesi Hizalamasi: Her logo varyasyonunun markanin
hikayesini veya mesajini etkili bir sekilde nasil ilettigini degerlendirin.

Profesyonel Goriis Alin: Logo cesitlerine iliskin icgérileri icin deneyimli
tasarimeilara veya marka uzmanlarina danigin.

Son inceleme: Secenekleri birkac tanesine kadar daraltin ve en uygun
logo varyasyonunu segmek igin son bir inceleme yapin.

Yasal Kontroller: Secilen logo varyasyonunun mevcut ticari markalari
veya telif haklarini ihlal etmediginden emin olun.

Onay ve Uygulama: Kapsamli test ve degerlendirmelerden sonra, nihai
logo varyasyonunu secin ve uygulama icin nihai onayi isteyin.
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