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BAZ Girisim
Inbound Lead Rehberi

1. Giris

Satis yoéntemleri oldukga cesitli ve her gegcen gin yeni ydntemler ve stratejilerle
zenginlesiyor. Satis yontemlerine kabaca bakarsak asagidaki resmi goririz.

1.

“Capraz Satis” (Cross-Selling) ve “Ek Satig” (Upselling) en bilinen érneklerden.
Capraz satista, musterinin satin aldigi Griin veya hizmete ek, ilgili bir bagka trina
Onerirsiniz. Ek satigta (upselling) ise migsteriye daha gelismis veya kapsamli bir Griin
sunarsiniz. Bu iki ydntem, hem musteri memnuniyetini artinr hem de karlihgi
yikseltir. KOBP'ler de dahil olmak tizere tim isletmeler igin faydaldir.

“Danismanlik Temelli Satis” (Consultative Selling) ve “Coziim Odakl Satis”
(Solution Selling) ise musteriyle iletisimi merkeze alir. Bu yaklasimda, onlarin
ihtiyaglarini anlamak igin sorular sorarsiniz. Sonra deger katan ¢ézimler dnerirsiniz.
Bu sayede mdusteri, kendisini givende ve iyi anlasiimis hisseder. Uzun vadede
sadakat saglar ve marka itibari glglenir.

“Deger Odakh Satis” (Value-Based Selling), musterinin 6deyecegi fiyat
karsihginda ne elde ettigini net bicimde gdstermeye odaklanir. Ozellikle ihracat
danismanhdi yapan firmalar icin bu dnemlidir. Clnki potansiyel musteriye farkli
pazarlarin avantajlarini ya da devlet desteklerinden nasil yararlanacagini gosterirken,
degeri 6ne gikarmak gerekir.

“Sosyal Satig” (Social Selling) de son yillarda adindan sik¢a sz ettiren bir ydntem.
LinkedIn, Instagram veya Facebook gibi sosyal medya platformlari Gzerinden aktif
etkilesim kurarak musteri aday! olusturmayl amaglar. Burada 6nemli olan, sadece
arin tanitimi yapmak degil. Ayni zamanda, 6zgun igeriklerle profesyonel guiven insa
etmektir. BAZ Girisim Social Satis Rehberimiz icin tiklayin.

“Referans Odakh Satis” (Referral Marketing) ise memnun mausterilerin
deneyimlerini paylasarak yeni muisteri kazanmaya dayanir. Mdusgteriler, gergek
hikayeleri ve olumlu deneyimleri sayesinde en iyi marka elgileriniz olabilir. Bu strateji,
dzellikle KOBT'lerin ve ihracat yapan kuruluslarin itibarini artirmada oldukga etkilidir.

“Omnichannel” (¢ok kanalli) yaklasim da son donemde 6nem kazanan satis
yontemlerinden. Musteriye tim iletisim kanallarinda kesintisiz bir deneyim sunmak,
satis slrecinin her adiminda guveni guglendirir. Online magazalar, fiziksel subeler,
sosyal medya platformlari ve mobil uygulamalar arasinda tutarli bir deneyim
saglamak, mugteri memnuniyetini baylk dlgtde artirir.

“Outbound” (giden satig) isletmeler telefon aramalari, e-posta pazarlamasi veya
sosyal medya reklamlari gibi dodrudan temas kurarak musteri kazanmayi hedefler.


https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/11/Linkedin-Social-Selling_compressed-1.pdf

Bu strateji, hizli sonu¢ almak isteyen firmalar igin etkilidir; ancak her zaman hedef
kitlenin ilgisini cekmek kolay olmayabilir.

“Inbound” (gelen satis) ise icerik pazarlama, blog yazilari, SEO ve sosyal medya
paylasimlariyla olusturulan bir ekosistemde, musterilerin ilgisini gekerek onlari dogal
yoldan igletmeye yonlendirmeye odaklanir. Bu yaklagimda guvenilir ve faydali bilgiler
sunan markalar, musteri adaylarini kendiliginden c¢ektigi icin uzun vadede daha kalici
bir etkilesim kurar. Hedef kitlenin sorunlarina ¢dézimler sunan blog yazilari, Youtube
videolari ve sosyal medya optimizasyonu (SMO) gibi ¢alisgmalar, inbound
pazarlamanin temel taslari arasindadir.
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Kabaca, dijitalde ya igerikle blylrsiniz ya da reklamla. Dogru olan ikisinin etkin bir sekilde
harmanlanmasi. Reklam énem verirken icerigi atladiginizda sonug almaniz zor. isletmeler
ise temelde tasarimi 6ne alip, reklama dayal stratejilerle blyudigu icin dijitalde istedigi
sonucu alamiyor.

Hal bdyleyse, sormamiz gereken soru:
2. icerik GERCEKTEN Onemli mi?

Egder hala icerigin gereksiz oldugunu dislinlyorsaniz, bir kez daha duisinin. Manzara
degisti. Outbound yavas ve acili bir sekilde o6luyor. Neden mi? Cunkl insanlar soduk
aramalardan, istenmeyen e-postalardan ve spam mesajlardan bikti. Artik size gelmek
istiyorlar, sizin onlara gitmenizi degil.

Inbound lead'ler her agidan listiindiir:



e Daha Hizlhi Satin Alma Dongusii: Zaten sizi taniyor, seviyor ve glveniyorlar. Sonsuz
telefon gérismeleriyle isindirmaya gerek yok.

e Daha Kaliteli: Nitelikli iceriklerinizi seviyorlar. igeriginizi gérdiiler, onunla bag kurdular
ve sizin dogru secim olabileceginize karar verdiler.

e Daha Tutarli: Outbound bir sayr oyunudur ve g¢abuk tikenir. Dogru yapildiginda
inbound ise, surekli bir pipeline olusturur.

Eger sosyal medyanin sadece gengler ve influencer’lar igin oldugunu disinlyorsaniz, B2B
satin alma davranigindaki en blyuk degisimi kaciriyorsunuz. Alicilariniz orada. Toplantilar
arasinda LinkedIn’de gezinip duruyorlar. Ogle aralarinda X'e bakiyorlar. Hatta anonim
sekilde gezinip bilgi topluyor olabilirler. Sosyal medyayr gérmezden gelirseniz, onlar icin
goérinmez olursunuz.

Madem inbound lead’ler bu kadar etkili, peki génderilerimizin igerigi ne olmali?

3. Bir Gonderinin Anatomisi
lyi bir génderi icin asagidaki yapiyi kurgulamak gerekli.

1. Hook (Cekici Baslangig): Bu, her seyin belirlendigi andir. LinkedIn’de sadece ilk iki
satir “daha fazla gor” digmesi 6ncesinde gorinir. Burada dikkat ¢gekmezseniz,
gonderiniz bastan dlmastar.

o Ornek: “Outbound éllyor. Satis ekibinizin bile haberi yok.”

2. Body (Govde): Deger sunun. Bir hikaye anlatin, icgéri paylasin, bir stratejiyi
parcalarina ayirin. Okuyucunun zamanina deger katin.

o Ornek: “Inbound lead’ler 3 kat daha hizli déniisim saglar ¢iinki size zaten
glivenirler. iste onlari nasil cekeceginiz...”

3. CTA (Call to Action — Harekete Gegirici Mesaj): Her zaman “Simdi Satin Al” gagrisi
olmak zorunda degil. Bazen etkilesime davet etmek daha iyidir.

o Ornek: “Eger hala soduk aramalara giiveniyorsaniz, nedenini yorumlarda
paylasin. Tartismayi ¢ok isterim.”

Platforma Ozel ipuglar:

e LinkedIn: On izleme kisa. Tiklamayi gerektiren dikkat gekici girigler yazin.

e X (Twitter): Kesilmeden 6nce daha fazla metne izin verilir, ancak merak uyandirmak
istiyorsaniz bir thread (zincir) baslatin. ilk tweet'te degeri vaat edin, ardindan
yanitlarla detaylandirin.

4. icerik Mitleri

X “LinkedIn ihracatgilar igin uygun bir platform degil.”

(7Dogru kitleyi hedeflerseniz, Linkedin B2B ihracatin anahtari olabilir. Alicilar ve karar
vericiler burada!l

*k*k



Y “Giinde 3-4 igerik paylagsmaliyim ki gériiniir olayim.”

74 Gergek: Haftada 1 giiglii icerik, siirekli tekrar eden gonderilerden daha etkili. Kalite >
Nicelik

*kk

Y “Potansiyel miisterilerim sosyal medyada aktif degil.”

{4 Karar vericiler LinkedIn’de. Sadece dogru stratejiyle dikkatlerini gekmeniz gerekiyor.

*kk

X “Viral olmadan ihracat miisterisi bulamam.”

4 LinkedIn’de siirdiiriilebilir networking ve diizenli igerik, bir viral génderiden ¢ok daha fazla
sonug getirir.

*k%k

Y “Sadece teknik bilgiler ise yarar.”

{4 Sektor deneyimleriniz ve samimi hikayeleriniz bazen teknik bilgilerden ¢ok daha fazla ilgi
ceker.

*kk

Y{“Sadece trend sektérlerde basarili olunur.”

(7dDogru stratejiyle mobilyadan insaat malzemelerine, gidadan teknolojiye her sektor
LinkedIn’de buyuyebilir.

*k%k

Y “LinkedIn sadece bliyiik sirketler igindir.”

("4 LinkedIn, KOB/'lerin ihracat pazarlarina agiimak igin en uygun platformlardan biri.

5. Lead’lerle Nasil Etkilesim Kurulur?
Linkedin:

e Sayfanizi tekrar tekrar ziyaret eden kisilere mesaj atin: Onlar agikca ilgileniyorlar. Bu
merakil sogumaya birakmayin.

e Otomasyonlardan kacinin: Genellikle samimiyetsiz gértnir ve itibariniza zarar
verebilir.

e Otomasyon kullaniyorsaniz: Emojileri ve insanlarin isimlerindeki simgeleri
kaldirdigindan emin olun, boylece mesajlariniz profesyonel gérinsun.

e Rahat bir dil kullanin: Bir arkadasiniza mesaj atiyormus gibi yazin. “Sayin” ya da
“ictenlikle” gibi resmiyet ifadelerini atlayin. Noktalama miilkemmel olmayabilir, sorun
degil—samimiyet daha énemlidir.



Samimiyet her sey. BAZ Girisim’de tUm ekibimizle, ihracat alanini gelistirmek igin samimi bir
iletisim kuruyoruz.

« |hracat Tesvikleri

i
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6. Kullanmaniz Gereken Teknolojiler
Sadece 2 teknoloji par¢asina ihtiyaciniz var:

Zoho CRM - Mdsteri iligkilerinizi etkili bir sekilde yénetmenize olanak tanir. Zoho Social
entegrasyonu sayesinde, sosyal medya hesaplarinizdaki etkilesimleri takip edebilir ve bu
platformlardan gelen lead’leri manuel veya otomatik olarak CRM’e aktarabilirsiniz. Ozellikle
masteri iletisiminizi dizenli tutarak satis sureglerinizi optimize edebilirsiniz.

Zoho Social — Sosyal medya ydnetimi i¢cin gug¢li bir arag. Facebook, Instagram ve X
(Twitter) gibi platformlarda icerik planlamasi yapabilir, takipgilerinizle etkilesim kurabilir ve
performans analizi alabilirsiniz. Ancak, Linkedln mesajlasma entegrasyonu mevcut
olmadigindan, LinkedIn Gzerinden gelen mesajlari manuel olarak yonetmeniz gerekebilir.

Zoho Social (X — Twitter Planlama ve Otomasyon) — X (eski adiyla Twitter) Gzerinde
iceriklerinizi planlayabilir, analizler alabilir ve belirli anahtar kelimeler veya etkilesimlere gore
lead olusturabilirsiniz. Bu arag, stratejinizi gelistirmek ve JUcretsiz kaynaklarla lead
magnet’lerinizi paylasmak icin idealdir.


https://www.linkedin.com/in/seyma-nur-duran/
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Onemli Uyar::

Otomasyon araglari, erisiminizi genisletmek igin glgli olsa da, yanlis kullanimlari hesaplarin
askiya alinmasina neden olabilir. Ozellikle LinkedIn ve X gibi platformlarda dikkatli olun:

e Yeni hesaplarda otomasyon kullanmaktan kaginin: Yeni hesaplar, otomasyon
algilandiginda daha savunmasizdir.

e Hesabinizin dizenli, insan gibi aktivite gdsterdiginden emin olun: Otomatik gérevleri
gercek etkilesimlerle dengeleyin.

e Platform politikalarini glincel olarak takip edin: Sosyal medya platformlari otomasyon
kurallarini sik sik guinceller.

Bu araglar, is akisinizi optimize etmek, erisiminizi artirmak ve dogru insanlara daha etkili bir
sekilde ulagsmanizi saglamak igin tasarlanmistir.

7. ise Yarayan Mesaj Sablonlari

Mesajlasmadaki hedef basitti: Once sohbeti baslatin, sonra satin. Gogu insan DM’ye
direkt satis konusmasi yaparak girer—o kisi olmayin. iste dogal, ilgi cekici diyaloglar
yaratan sablonlar:

e Linkedin istegi ICP’nize uyuyorsa:
“Baglanti isteginiz igin tesekkirler. igerik igin mi buradasiniz yoksa yardimci
olabilecegim bir sey var mi?”

e Birisi LinkedIn isteginizi kabul ederse:
“Harika igler yapiyorsunuz, {ad}. Baglandigimiz icin tesekkdrler!”

e Biri gonderinize yorum yaparsa:
“Gonderime destek verdigin icin tesekkdrler.”

e Eski bir baglantiyla yeniden baglanmak istiyorsaniz:
“Merhaba {ad}, uzun zaman oldu! Her sey yolunda mi1?”

e Birisi birka¢ gonderinize etkilesimde bulunursa:
“{ad}, iceriklerime ilgi gosterdigini fark ettim. Tesekklr ederim! Sence en ¢ok hangi
kismi 6ne ¢ikt1?”

e Disiinceli bir yoruma yanit verirken:
“‘Gonderimde yaptigin nokta ¢ok saglam, {ad}. Bu konuda daha fazla dusinceni
duymak isterim.”


https://www.zoho.com/social/

e Profilinizi birkagc kez ziyaret eden birine:
“Merhaba {ad}, profilime ugradigini gérdim. Merak ettigin 6zel bir sey var mi?”

Anahtar nokta: Samimi, dogal ve iligki kurmaya odaklanin. Bu yaklasim glven yaratir ve
gelecekteki satis konugsmalarinizi dogdal hale getirir.

8. Ne Tiir icerik Uretmelisiniz?
3E Kuralini Takip Edin:

1. Entertain (Eglendir): GIF’ler, komik anekdotlar, endlstri sakalari ve eglenceli
iceriklerle kitlenizi guldiiriin. ister perde arkasi gérintller, ister sektér trendlerine
mizahi bakis olsun, samimi ve edlenceli igerikler dikkat ¢ceker.

2. Engage (Etkilesim Sagla): Kitlenizi dusundirin. Cesur gorusler, hikayeler,
tartismal konular, anketler ve soru-cevap etkinlikleri kullanin. Ortak deneyimleri
paylasmak ve tartismalar baslatmak harika bir yoldur.

3. Empower (Giiglendirin): Ucretsiz kaynaklarla kitlenizi destekleyin. ipuglar, kontrol
listeleri, bagarn hikayeleri, rehberler ve ara¢ 6nerileri her zaman degerlidir.

Paylasimlarinizin en az bir hedefi gergeklestirmesi gerekir. ideal olarak, iki veya iigiinii
birden birlestirin ve maksimum etki yaratin.

Carousel mi, video mu, uzun metin mi, kisa metin mi?
Hic fark etmez. Ben daha ¢ok uzun metne yoneliyorum.
En iyi oldugunuz seye yonelin.

Mesajinizi net tutun ve algoritmalari kandirmaya calismayin. Trendlerin pesinden kosmak,
net bir mesaji olmayanlar igindir.

ipucu:
Olusturmayin, belgeleyin.

Yolculugunuzu, o6grendiklerinizi, hatalarinizi ve gergcek hayat deneyimlerinizi paylagin.
Samimi igerik, cilalanmis mukemmellikten daha gugli baglar kurar.

“Modern ¢cagda iyi isletmeci, iyi

yayinci olmalidir.”

Abdulle
BAZ Gil




9. Kolayca igerik Uretmenin Yollar

icerik Uretmek, zaman alici ve bunaltici bir gérev olmak zorunda degil. Dogru araglarla
sirecinizi basitlestirebilir ve ylksek kaliteli icerikleri zahmetsizce Uretebilirsiniz. Nasil igerik
Ureteceginizi bir Linkedin postumuzda agiklamistik.

e lyi bir isletmecinin iyi bir yayinci olacagini unutmayin.
e Eninde sonunda dijital tarlaya attiginiz tohumlar kadar varsiniz.

Bunun icin yapilacaklar belli. Cok boyutlu iletisim yapmak.
1. Canli Yayinlar

- En kolay icerik Gretme sekKli.

Ekran kaydi icin Camtasia

Canli yayin araci igin OBS, X-Split

Linkedin ve Youtube yayinlari i¢in ise Streamyard.
Videolarin altina Sosyal Medya Optimizasyonunu yapin.

Unutmayin:
e Video cok kolay tuketiliyor.
e Youtube, dunyanin en buyuk ikinci arama agi.
e Yeni nesil Google yerine Youtube'da ariyor.
e B2B satista izlenme sayisi degil, ilgili kisiye erisme 6nemli.

« ihracat Tesvikleri

» Dijital ihracat Pazarlamasi BAZ
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Youtube kanalimizi inceleyebilirsiniz.

2. Bloglar


https://www.youtube.com/@bazgirisim/streams

Videolarin metinlerini Chat GPT ile SEO Uyumlu igerik haline getirin.
Wordpress sitelerde Yoast veya RankMath eklentilerini kurun.

800 ila 1500 kelime arasinda bloglar yazin.

Yazilarinizda 3 i¢ linkleme, 3 dis linkleme yapmayi unutmayin.
Edilgen catiyla degil, etken cumlelerle yazin.

Blog yazisi iginde 3-4 gorsel veya video kullanin.

Unutmayin: igletmeler dijitalde bloglari kadar blyktir.

-
il“lui BAZ Anasayfas |hracat Damsmankd E-ihracar Dijital Pazaddama. Pazar Aragtirmas: Davlat Desteklori Hlag lIrtigim [o}

GIRIgIM

Ihracatta Yurtdisi Pazar Ihracatta Ticari Istihbarat Yurtdisi veya Yurtici Fuara Yurtdisi Pazar Arastirmasi
Arastirmasi ve Pazar Girig Masil Yapilir? Katilirken Nelere Dikkat Yaparken Kullanabileceginiz
Stratejileri Edilmeli? Araglar

BAZ Girisim Blog sayfasini inceleyebilirsiniz. Her postun altinda mutlaka CTA - Eyleme
Davet Edici metinler ve kancalar var. inceleyin ;)

https://www.bazgirisim.com/dis-ticaret-blog/

3. Kisa Videolar

Uzun videolarinizi kisa kisa bolerek farkli mecralarda yayginlastirin.

Ana videolariniza yine linkleme yapin.

B2B pazarlama Linkedin ve Youtube agirlikli videolama yapin.

Prodiksiyon maliyeti gerektiren islerden uzak durun. Belki 2-3 yilda bir tanitim filmi
cektirin.

e B2B'de kurgu degil, gercekgi videolar dnemli.

Uzun videolarinizi bélmek icin Opus Clip iyi bir arag¢. Ayrica videolarinizdaki konugmalari
altyazi haline getirin. Video acgiklamalarini SMO yapin. Videolarinizi ayrica Zoho Social ile
Tiktok, Pinterest, Instagram, Linkedin gibi birgok mecrada yayginlastirin. Ornek video.


https://www.bazgirisim.com/dis-ticaret-blog/
https://www.opus.pro/
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https://www.youtube.com/@bazgirisim/shorts

4. Karosel

e Video igeriginizin metnini her bir karosel posta en fazla 35 kelime gelecek sekilde
kaydirmali post yapin.

ideal karosel uzunlugu 6-12 kaydirmali post.

Sonlarina mutlaka CTA ekleyin.

Pdf olarak kaydedin.

Linkedin'de yayginlagtirin.

Asagida bir kaydirmali post 6rnegi yer aliyor. Tiklayin.

IHRACATA
ACILMADA

5 STRATEJI

e Abdullah OSKAY
\ bezgirisimeom

5. Newsletter Pazarlamasi

e Linkedin'de newsletter pazarlamasi i¢cin zaman ayirin.
e Sektoriinlizde her zaman 6zguln icerik yayinlamaya calisin.
e Bir kitle olusturun.


https://www.youtube.com/@bazgirisim/shorts
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7260169121827278848/?originTrackingId=Y4J%2BxV5FRYeHhkgGK2PFBQ%3D%3D
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7260169121827278848/?originTrackingId=Y4J%2BxV5FRYeHhkgGK2PFBQ%3D%3D

e Bence en degerli icerik hem SEO’da dinamik pazarlama agisindan hem Kkitle
olusturma acisindan Newsletter. Asagidaki Newsletter olusturma igin iki Linkedin
Learning egitimini paylagiyorum.

Linked ] Leaming @ Linked[f Learming @

Creating LinkedIn Newsletters Content Marketing: Newsletters

T i

Unutmayin: B2B satista ilk bin faninizi olusturdugunuzda gerisi gelir.

https://www.linkedin.com/newsletters/ihracat%C4%B1n-kalbinden-haberler-706528076117 1
521536/

[El HABER BULTENI

BKZ lhracatin Kalbinden
GIRIGIM Hab@fler

ihracat, e-ihracat ve dijital pazarlama, ihracat desteklerine
dair yeni iceriklerimiz her hafta sizinle.

BAZ Girisim - Tiirkiye'nin ihracat Ajansi tarafindan Haftalik yayinlandi
4.903 takipci 3.458 abone

6. E-Biilten Pazarlamasi

E-postalar 6lmedi. Hatta aksine ¢ok etkili.

Satiglarin hala 1/3'U e-blltenler araciligiyla 1sindirilan alicilardan geliyor.

Cok kanalli satisa caligin.

Bir mecradaki takipginizi bagska mecrada da sizi takip edecek galismalar yapin.
E-bllten pazarlamasinda en 6nemli ara¢ Mailchimp. ABD'de mesela 7,4 milyon
isletme Mailchimp kullaniyor. Bizde ise hala istenen dlguide degdil ama dneririz.


https://www.linkedin.com/learning/certificates/df714d67b1973dfbffbc802d17034a657e9d7481949fc37ae7b87410054e8845?lipi=urn%3Ali%3Apage%3Ad_flagship3_profile_view_base_certifications_details%3BVhPEnOdAT5CQpoaWswSgMA%3D%3D
https://www.linkedin.com/learning/certificates/f4fb2790bfa739df2048a4075dbabf8ed61b597e2c2fe367a0c411783bab4be1?lipi=urn%3Ali%3Apage%3Ad_flagship3_profile_view_base_certifications_details%3BVhPEnOdAT5CQpoaWswSgMA%3D%3D
https://www.linkedin.com/newsletters/ihracat%C4%B1n-kalbinden-haberler-7065280761171521536/
https://www.linkedin.com/newsletters/ihracat%C4%B1n-kalbinden-haberler-7065280761171521536/
https://www.linkedin.com/learning/search?keywords=mailchimp

ihracatta e-posta pazarlamasi rehberimiz igin tiklayin.

ihracatta

E-Posta Pazarlamasi

7. Lead Gen Yapin.
e Potansiyel musterilere (lead) erismek icin farkli taktikler uygulayin.
e Degerli iceriklerinizi sitenize gémun.
e Size mesaj atan, e-bllteninize kayit olan, yorum yapanlara atin.

Unutmayin: insanlar iyilik karsihginda iyilik yapmak ister.

Ornek LeadGen kampanyasi igin tiklayin.


https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Ihracatta-E-Posta-Pazarlamasi-_compressed-1.pdf
https://www.linkedin.com/posts/abdullahoskay_linkedin-linkedinsataftagn-socialselling-activity-7289255814316396545-M7N3?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAniBb0B0jWyLyo4FNdGt8cKujMiIJ2dH38

8. Spotify

Abdullah Oskay . =iz
Kidrzsel Pazarlarda 'gir'i:i Biydtdn - lhracat we Uluslararas: Pazarlama ..

Haber baltenimi gorintile
2 hafta « Dilzenlendi «

Rakiplerim Google ve Instagram reklamlanna yiiz binler yatinyor.
Bense neredeyse sifir biitgeyle rekabet ediyorum.
Nasil mi? Linkadin ile!

Bu siiregte Linkedin'den qok sey &grendim.
(Linkedin satigim &grenmek istiyorsaniz, ckumaya devam edin!)

Benim igin en blylk bagan?
Ne dergi kapaklan ne de yiz bin takipgi...
Ama ilk 100 bin dolarlk satisimi, 20 bin takipgiye ulagmadan yaprmis clmam!

Linkedin'de igenk Gretimi konusunda zaman iginde kendime has bir yaklagim
geligtirdim,

Iste bu yuzden geligtirdigim yaklagimin video kaydin sizlere aktaracagim,

1. LinkedIn'de nasil para kazanlir?

2. Isletmeler Linkedin'i nasil yénetmeli?
3. LinkedIn'de otorite nasil olunur?

4. Linkedin aracihigryla etk nasil yaratlhr?
5. Linkedin Gzerinden ihracat yapilir ni?

LinkedIn't dogru kullandiginizda, ydksek bitcelers gerek kalmadan biyiik
kazanclar elde etmek midmkdn.

Bunun igin
Yorumlara #linkedin yazin ve bana Linkedin yazan mesaj atin. Linkedin'i
nasil daha etkili kullanabileceginizi anlatan dzel igerikleri sizinle paylagalim.

Cevrenizde LinkedIn'den daha fazla kazang saglamak isteyen varsa, bu
postu paylasmay unutmayin!

#linkedinSatiy #SocialSelling #Linkedinihracat #BAZGirisim
#Tﬁrkiyeninihracatﬂjany

QU@ Bisra HISIROGLU ve 185 diger kisi 527 yorum * 2 paylasim

e Youtube'daki canli yayinlarda sesi ayristirin.
e Spotify kanaliniza atin.
e insanlarin trafik ve metroda en ilgili dostlari olun.
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® © ®
BAZ Girisim
BAZ Girigim
Takip Ediliyor

Hakkinda

- Daha fazla gbster

Sonugta

Bir is kuruyorsaniz, satigi ve mesajlarinizi dagitmayi iyi 6greneceksiniz.

Hicbir sey mikemmel baslamayacak ama her giin daha iyiye gidecek.

Reklama degil kaliteli icerige dayali islerinizle kalici bir fark yaratacak, rekabet gicl
elde edeceksiniz.

iste bu yiizden, iyi isletmeci iyi yayinci olmali, B2B satiglarda potansiyel alicilarini egitmelidir.

Bu araglar ve ydntem, icerik Uretme surecinizi basitlestirmenize, verimliliginizi artirmaniza ve
kitlenize deger sunmaya daha fazla odaklanmaniza yardimci olur. Anahtar nokta, is
akiginiza uygun araglari bulmak ve giglu yonlerinizi en Ust dlizeye ¢ikarmaktir.

ROBERT B.CIALDINI

MediaCat

icerik plani yaparken kafanizda hep Cialdini’nin iknanin Psikolojisi kitabi olsun.

Cialdini bunun gibi ytzlerce 6rnek veriyor.


https://open.spotify.com/show/0CNM9r6UxUNACrWL2tbU9M?si=2eabc1932cf9427d&nd=1&dlsi=544e0426af314448

[74Bu yoniiyle Robert Cialdini’nin Iknanin Psikolojisi en ¢ok etkilendigim birkag kitaptan biri
oldu. Paylasimlarima bakarsaniz, zaten izlerini sikga gorurstntz. Cialdini’nin yontemi 6 basit
ilkeden olusuyor:

(1 Karsilikhlik (Reciprocity)

Once deger sunun, sonra ig birligini isteyin. Hedef misteriye Ucretsiz rapor, demo veya bilgi
saglamak, olumlu geri dénisglerin yolunu agar.

<~ Ornek: Potansiyel misterinize pazar analizi raporu génderin. Bu, uzun vadeli iligki
kurmaniz igin bir firsat yaratacaktir.

2 Taahhiit ve Tutarlihk (Commitment & Consistency)

Kiglk taahhutlerle baslayin ve iligkiyi biyGtin. ik toplantida kiigik bir is birligi énerisi veya
demo Uriin sunarak gldven olusturabilirsiniz.

<~ Ornek: Kiiglik hacimli deneme siparigleri, daha blylk anlasmalarin yolunu acar.
.3)Sosyal Kanit (Social Proof)

Referanslar ve basari hikayeleri dnemlidir. Mlsterileriniz, sizinle daha 6nce ¢alisan firmalarin
deneyimlerini gérmek ister.

<~ Ornek: “Avrupa’daki 10’'dan fazla distribitérle galisiyoruz” gibi sosyal kanitlar ikna gicini
artinir.

Otorite (Authority)

Uzmanh@inizi vurgulayin. ihracatta sektorel tecriibe ve basarilarinizi éne gikarmak giiven
olusturur.

<~ Ornek: “20 yillik tecribemizle 15 farkl Ulkeye ihracat yapiyoruz.”
(5)Begenilirlik (Liking)

insanlar, gtivendikleri ve iletisimde samimi bulduklari sirketlerle is yapmayi tercih eder. Ortak
degerler ve seffaf iletisim dnemli.

<~ Ornek: Kdltirel uyuma dikkat edin ve musterinin yerel ihtiyaglarini énemsediginizi
gosterin.

(g)Kithk (Scarcity)
Sinirl Gretim veya 6zel firsatlar sunmak, karar alma sirecini hizlandirabilir.

<~ Ornek: “Bu 6zel fiyat teklifi yalnizca ay sonuna kadar gegerli.” veya “Sinirl stok avantaji”
ifadesi hizli aksiyon aldirir.

Cialdini’nin ikna tekniklerini kullanarak satista, iletisimde ve muizakerede ¢ok basarili
sonugclar almaniz mimkaun.



Linkedin’i en etkili kullanan isimlerden birisi Lara ACOSTA. Sayfasini agagidaki resmi
tiklayarak inceleyin. Lara ACOSTA’nin yazim stili ve kancalari alanda standart
koyucudur.

Subscribe to my YouTube @ (i bolon)
& Personal branding that
& beyond Lmkedln

ie! #1 UK FEMALE CREATOR #1 LINKEDIN PROGRAMME
(LIVE NOW)

Forbes Z!TEX  EXETER  Linked[l] News

Lara Acosta -2 LA Literally Academy
Entrepreneur building businesses on LinkedIn|Featured on Forbes,

Kajabi + Semrush|Helped 700+ people build their personal brand @ University of Exeter
online.

Londra, Ingiltere, Birlesik Krallik - iletisim bilgileri

Watch My YouTube Video Now (£
237.739 takipci - 500+ baglanti
ih,j) Eric Partaker ve Dr. Andrew Linick ortak baglanti

10. Hook (Cekici Baglangi¢) Rehberi

Hook, basli basina bir iceriktir.
Aslinda... génderinizin geri kalanindan daha 6nemlidir. Bir yazi yazarken odaginizin yiuzde
80’i hook yani kanca olmalidir.

inanmiyor musunuz?

Muhtemelen bir LinkedIn génderisini aninda begenmissinizdir, 6zellikle de su tarz bir girigle:
“Her ay Linkedin lizerinden binlerce dolar kazaniyorlardi. Ben ise sifir kazaniyordum.”
Sonrasinda geri kalanini okumayi bile ihmal etmis olabilirsiniz.

Yukaridaki kanca - hook benim en ¢ok begenilen postlarimdan birisi.

Hook - kancalar 6nemli. CGogu LinkedIn kullanicisi kancalari okuyor, gévdeyi okumuyor.
Bu ylzden tavsiyem: Goénderinizin gévdesine ¢ok takiimayin.

Zamaninizin %90’in1 hook’a harcayin.

iste yalnizca bu hook tarziyla aylik 500 bin gériintiilenme kazaniyorum.

4 Genel Kural:


https://www.linkedin.com/in/laraacostar/

akrwbd-~

Kaplan’in Yasasi: Bir kelime sizin i¢in ¢calismiyorsa, size kargi ¢aligiyordur.
“Somut yapin, gorsellestirin, yanhglanabilir hale getirin.” — Harry Dry
Paragraflari satirlara ayirin.

Goriiglerinizi siyah-beyaz yapin.

Gereksiz ifadeleri aci gerceklerle degistirin.

Hook (Cekici Baslangi¢) Rehberi — Tarzlar

Hook’lar dort tarza ayrnilabilir:

Otorite Hook’lari
Soru Hook’lari
Cesur Hook’lar
Gercek Hook’lari

Otorite Hook’lar:

Tanim: Kisisel basarilarinizi veya is sonuglarinizi vurgulayarak otorite kazandiran hook’lar.

Ornekler:

1. “[Yil] yihnda yan projemi [X] basamakl bir ise donastirdim.”

2. “Sadece [X] yilda giris seviyesi rolden Ust dlizey yoneticilige gecgtim.”

3. “Start-up’imi [X] $’dan [Y] $ ARR’ye [Z] ayda nasil blydttim?”Otorite

4. “[X] musteriden sadece [Z] ayda [Y] musteriye ulastim—her seyi degistiren strateji
burada.”

5. “IX] glin iginde [sirket]'te hayalimdeki ise girdim. iste uyguladigim basit yéntem.”

6. “[X] ayda LinkedIn agimi [X] baglantidan [Y] baglantiya ¢ikardim. iste nasil yaptim.”

7. “IY1l] yilinda blogumu [$X] gelir kaynagina donistirdim.”

8. “Reddedilmekten [X] is teklifine 1 ayda gectim. iste uyguladigim strateji.”

9. “Sadece organik icerikle YouTube abonelerimi [X]'den [Y]'ye ¢ikardim.”

10. “Serbest ¢alismaktan ajans sahibi olmaya [X] ayda gegtim.”

11. “[Y1l] yilinda kisisel markami olusturdum ve bana [X] rakamli gelir getirdi. iste yol
haritam.”

12. “Ekibimin verimliligini tek bir basit stratejiyle iki katina ¢ikardim.”

13. “Satis kotasini zar zor karsilarken [X] ayda en iyi satis performansina ulastim—bunu
degistiren sey su oldu.”

14. “Surrekli basarisiz projelerden, her projede basariya ulasan biri haline geldim. iste
surecim.”

15. “E-posta listemi [X] aydan kisa sirede [Y] kisiye ¢ikardim, hem de higbir tcret
harcamadan.”

16. “Bu yatirim ilkesini uygulayarak [$X]'i [$Y]ye gevirdim.”

17. “Hig tecriibem olmadan [X] ayda teknoloji sektdriine girdim. iste yolculugum.”

18. “Bu [Z] kuralini izleyerek SaaS riinimd [Y] ayda [$X] ARR’ye 6lgeklendirdim.”

19. “Gozden kagan biri olmaktan, alanimda en ¢ok talep géren uzman olmaya gegtim.

20.

iste nasil yaptim.”
“[X] saatlik galisma haftasindan, is-yasam dengesi kurdugum bir diizene gectim. Bu
aliskanlik sayesinde.”



21. “LinkedIn génderilerimin erisimini [X] giin icinde %[Y] artirdim. iste nasil
yapabilirsiniz.”

22. “[Y1l] yilinda podcastiimi [X] indirme sayisina ulastirdim. iste sirrim.”

Soru Hook’lari

Tanim: Merak uyandiran veya okuyucularin inanglarini sorgulayan sorular sunan hook’lar.

Ornekler:

N

“Hi¢ merak ettiniz mi, [kurucu] nasil [X] ayda [$Y] ARR’ye ulasti?”

“Durist olun — anlagsmalari kapatma konusunda ne kadar kendinize

glveniyorsunuz?”

“Biliyor muydunuz, e-posta listeniz en degerli varliginiz olabilir?”

“Bazi serbest calisanlar nasil $10K mdsteriler bulurken digerleri higbirini bulamaz?”

“Hi¢ disunduniz ma, [sirket] sadece [X] yilda nasil sektdr lideri oldu?”

“Durist olun — igerik fikirlerinizin tikendigini ne siklikla hissediyorsunuz?”

“LinkedIn Uzerinden hi¢c mesaj gdndermeden nasil anlagsma kapatabilirsiniz, merak

ediyor musunuz?”

8. “Ddurust olun — bir sonraki blyuk firsata ne kadar hazirsiniz?”

9. “Biliyor muydunuz, optimize edilmig tek bir gonderi size [X] lead getirebilir?”

10. “E-posta listenizin en iyi satis makinesi oldugunu biliyor muydunuz?”

11. “Hi¢ diislindlinliz mi, bazi insanlar LinkedIn lizerinden nasil ayda [$X] gelir elde
ediyor?”

12. “Baglantilarinizdan en iyi sekilde yararlaniyor musunuz, yoksa potansiyel firsatlari mi

kaciriyorsunuz?”

N

No obkow

Cesur Hook’lar

Tanim: Dikkat c¢ekici, genellikle tartisma yaratan veya cesur ifadelerle okuyucunun ilgisini
ceken hooK'lar.

Ornekler:
1. “E-posta kutum ‘guru’ dolandiricilarla dolup tasiyor. Yeter artik.”
2. “[X], 6 ayda [$Y] ARR’ye ulastigini sdyliyor. Gosterin belgeleri.”
3. “Herkes seffaf oldugunu iddia ediyor, ama ¢ogu gergegi sakliyor.”
4. “Musterilere yalan sdylemeyi birakin. Bu utang verici ve markanizi dldurayor.”
5. “Bir ‘6 ayda 6 rakam’ hikayesi daha gorirsem cildiracagim.”
6. “LinkedIn paylasimlariniz sikici. iste bu yiizden etkilesim alamiyorsunuz.”
7. “Rakipler ‘en iyi’ olduklarini iddia ediyor ama kullanicilari bagka bir sey séyluyor.”
8. “Stratejiniz yalan sdylemekten ibaretse, buna strateji demeyin. Bu dolandiriciliktir.”
9. “Eger soguk mesajlariniz bir sorunu ¢ézmuiyorsa, sadece gurilti ¢ikariyorsunuz.”
10. “Herkes basari hikayelerini anlatiyor ama kestirme yollarini hi¢ dile getirmiyor.”
11. “LinkedIn, sadece B2B icin mi? Bu zihniyet, iceriginizin neden basarisiz oldugunu

acikliyor.”
12. “Herkes ‘otantik’ gérinmekten bahsediyor ama her seyi sahte yapiyor.”
13. “Basgari hikayeniz birgok énemli detayi atliyor. Gelin bunlari konusalim.”
14. “Kripto projelerinin %90’1 dolandiriciliktan ibaret. iste neden.”



Gercek Hook’lari

Tanim: Destekleyici verilerle sektér gerceklerini acgiklayan hook’lar. Genellikle kendi
iddialarinizi desteklemek i¢in kullanilir.

Ornekler:

1.

“Blylk haber: [Sirket X], [Sirket Y]'yi $[Z] milyon dolara satin aldi. Bu, sektor igin ne
anlama geliyor?”

2. “Duydunuz mu? [X], [Y]'nin iflasini agikladi ve yeni girisimi icin $[Z] yatirnm yapiyor.”

3. “Bu hafta SaaS dinyasinda—[Sirket X], [Y] duyurusunu yapti. Gelin detaylara
bakalim.”

4. “[X] sirketi, sadece [Z] ayda [Y] ARR’ye ulasti. iste bliylime stratejisi.”

5. “[X] sadece $[Z]M fon topladi ve [Y] alaninda devrim yaratmay! planliyor.”

6. “[Sirket X], yeni Urlin [Y]yi tanitti ve ilk haftada [Z] birim satti. iste onu 6zel yapan
sey.”

7. “[X] sadece $[Z]M topladi ve [Y] alaninda lider olmayi hedefliyor.”

8. “[X] sirketi, [Y] ay icinde kullanici sayisini [Z]'ye ¢ikard. iste bliylime stratejisi.”

9. “Bu hafta teknoloji dinyasinda—[Sirket X], [Y] milyon dolarlik fon topladi.”

11. Sonug

Linkedin’i buglne kadar hi¢ inbound satista dislinmemis olabilirsiniz. O giin bugin. BAZ
Girisim olarak ihracat satiglarinda Linkedin’i énemli bir kaldirag olarak kullaniyoruz. Siz de
BAZ Girisim’in bu uzmanhgindan faydalanmak, size nasil katki sunabilecegimizi gérmek igin
Ucretsiz ihracat check up hizmetimize basvurun.

h

lendly.com/bazgirisim/20dk?month=2025-02

BAZ GIRISIM

PR i Select a Date & Time
Ucretsiz lhracat Check-up

® 30mi < February 2025 >
AN min

Web conferencing details provided upon MON  TUE  WED  THU PRI SAT  SUN

confirmation.

dhracata lliskin Altyap

Jhracat Destelderine lliskin Altyap 3 4 3 6 7 8 S
-Dijital Ihracat Pazarlamasina iliskin Altyapi
D 2 13 14 5
17 i8 19 20 21 22 23

24 25 26 27 28

Time zone

& Turkey Time (12:01) ~


https://calendly.com/bazgirisim/20dk?month=2025-02

BAZ
Girisim

lhracat Mentorunuz BAZ
Girisim, kiresel pazarlar
kazanmada devlet
destekleri, dijital
pazarlama ve ihracat
danismanhiyla yaninizda.

bazgirisim.com

@ info@bazgirisim.com
D 903124184658
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