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5 Adimda Hedef Pazar Se¢imi Rehberi

Neden Bu Rehber?

Her Urln her Ulkede satmaz. Her pazar, ayni kazanci saglamaz. Bu rehber, Grintntze en
uygun Ulkeyi belirlemeniz i¢in veriye dayali ve uygulanabilir 5 adimi anlatir.

1. Adim: Uriin ve Deger Onerisi Analizi

ihracata baslamadan énce ilk sorunuz su olmali:

“Bu urdn, hangi Ulkede gergek bir ihtiyaca hitap eder?”

Sorulmasi gerekenler:

Uriin teknik dzellikleri neler?

Hangi problem(ler)i ¢bzlyor?
Orta—yUksek kalite mi, fiyat odakli mi?
Rakip urtnlere gore farki nedir?

Cikti: Urliniinliziin giiglii yonlerine gdre pazar tipi belirlenir (premium — uygun fiyat — nig)

2. Adim: Talep ve ithalat Verilerini inceleme

ihracat hedefi olan (ilkelerde Uriiniiniize olan talep ve ithalat verilerini kontrol etmek, en net
baslangi¢ noktasidir.

Nerelere bakmalisiniz?

Trade Map (www.trademap.org)

Ticaret Bakanligi

UN Comtrade

Tarkiye’den o Ulkeye yapilan ihracat tutarlari
O urliinde en ¢ok hangi Ulkeler ithalat yapiyor?

Cikti: Hangi tlkeler bu trln grubuna aktif sekilde ithalat yapiyor, 6grenirsiniz.


http://www.trademap.org

ihracatta Ticari
istihbarat Rehberi

ihracatta Ticari istihbarat Rehberini inceleyin.

3. Adim: Rakip Analizi ve Pazar Yogunlugu

Yuksek talep varsa, rekabet de olabilir. Bu ylzden secilecek Ulkenin hem rekabet
seviyesini hem de Turkiye’den gelen Urlinlere olan yaklagimini analiz etmek gerekir.

Dikkat edilmesi gerekenler:

e Pazardaki yerli Uretici durumu
e Cin, Hindistan gibi agresif fiyatli Ureticilerin varlig
e Turk Urtnlerine bakig (kalite algisi, siyasi iligkiler, kultirel yakinlik)

Cikti: Asirn rekabet olan pazarlari elersiniz, Turk Urlnleriyle avantaj saglayabileceginiz
Ulkeleri dnceliklendirirsiniz.

4. Adim: Lojistik, Ulagsim ve Operasyonel Uygunluk
UrtiniinGzi o (lkeye tasimak ne kadar siirecek, maliyeti ne olacak?

Degerlendirme kriterleri:

Kara / hava / deniz ulagimi
Navlun bedelleri

Transit sure

GUmruk mevzuatinin kolayhgi
Depolama ve dagitim olanaklari

Cikti: Karhiliginizi distrmeyecek, erisimi kolay pazarlari secgersiniz.

Ihracat surecinde kullanilan belgeler yazimiz icin tiklayin.


https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Ihracatta-Ticari-Istihbarat-Rehberi_compressed-1-1.pdf
https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/01/Ihracatta-Ticari-Istihbarat-Rehberi_compressed-1-1.pdf
https://www.bazgirisim.com/ihracat-surecinde-kullanilan-belgeler/

5. Adim: Devlet Destekleri, Ticari Anlagsmalar ve Giris
Engelleri

Bazi Ulkeler Turkiye ile ticaret anlagsmasi yapmistir, bazi Ulkeler ise gumrik duvarlariyla sizi
zorlar. Ayni zamanda Ticaret Bakanlgi'nin hedef ulkeler listesi ve destek oranlari da dikkate
alinmal.

Kontrol edilmesi gerekenler:
e Turkiye ile ticaret anlasmasi var mi?
e Uriiniinlize dzel pazara giris engeli var mi?

e Hedef Ulke, Bakanlik tesviklerinde éncelikli mi?

Cikti: Gumruk avantaji bulunan ve devlet destegi yuksek olan ulkeleri 6ne gikarirsiniz.

Pazar Sec¢imi Karlihigi Belirler

e Yanls ulkeye girerseniz: maliyet + zaman kaybedersiniz.
e Dogru ulkeye girerseniz: surduralebilir, buylyen bir is kurarsiniz.

Uriiniiniiz igin Hangi Pazar Dogru?

BAZ Girisim olarak firmanizin sektérine 6zel hedef pazar eslestirmesi yapiyor ve uygun
devlet desteklerini birlikte belirliyoruz.

Ucretsiz 6n danismanlik gériismesi igin formu doldurun:
¢ [Gorusme Planla]

Alternatif olarak:
¢~ Uluslararasi Pazarlama Plani Taslagini indirin.



https://calendly.com/bazgirisim/20dk/2025-03-28T10:00:00+03:00?month=2025-03&date=2025-03-28
https://www.bazgirisim.com/wp-content/uploads/2024/12/Uluslararasi-Pazarlama-Plani-Taslagi.pdf
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