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1. Diinya Kimya Sektorii Genel Goriiniim

Kiresel kimya sektord, diinya ekonomisinin en stratejik ve en blytk uretim kollarindan biridir.
llagtan tarima, plastikten ileri malzemelere kadar ¢ok genis bir Uriin yelpazesiyle diger tim
sanayi dallarina hammadde ve ara Uriin saglayarak kritik bir rol tistlenmektedir.

Bolgesel rekabet agisindan bakildiginda, Cin son on yilda kimya ihracatindaki payini kayda
deger olgude artirmistir. Avrupa Birligi kiresel kimya ihracatinda gigli bir aktor olmaya
devam etse de son yillarda artan enerji maliyetleri ve zayiflayan talep nedeniyle rekabet
avantajini kaybetmistir. ABD ise disuk enerji maliyetleri, 0zellikle dodal gaz avantaji
sayesinde gu¢li konumunu sirdirmektedir.

Tirkiye'nin  kimya sektord, otomotiv ve tekstil ile birlikte Ulkenin en biyik ihracat
kalemlerinden biridir. Ulusal plan ve stratejilerde kimya ihracatinin artiriimasi, yiiksek katma
degerli Uriinlere yonelinmesi, Ar-Ge yatirmlarinin artirlmasi ve Avrupa Yesil Mutabakatina
uyum saglanmasi temel hedefler arasinda gosterilmektedir.

Sektoriin sirdirilebilirlik giindemi kapsaminda, dongtisel ekonomi, karbon emisyonlarinin
azaltiimasi, enerji verimliligi ve atik yonetimi one ¢ikan konular arasindadir. Tirkiye'nin
cografi olarak Avrupa, Orta DoJu ve Orta Asya pazarlarina yakinhgi, yeni petrokimya
yatinmlari ile hammadde bagimhlidini azaltma potansiyeli ve gii¢li lojistik altyapisi ihracat
potansiyelini desteklemektedir.
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https://www.youtube.com/watch?v=bieBeQD8Grc

1.1. Diinya Kimya Sektori

Dinya kimya sektord, 2,3 trilyon dolarin lizerinde ithalat hacmi ile kiiresel ekonominin en
onemli ticaret alanlarindan birini temsil etmektedir. Kimya Urtnleri, yalnizca sanayi
uretiminde degil; tanim, saglik, enerji, insaat, otomotiv ve ileri teknoloji sektorleri gibi pek ¢ok
alanda stratejik ara mal niteligi tagimaktadir. Bu nedenle kimya ithalati, Ulkelerin hem
ekonomik geligsmislik diizeyleri hem de sanayi yapilar hakkinda dodrudan fikir vermektedir.

Verilere gore, sektortin en blyuk kalemini 30. Fasil — Eczacilik iiriinleri olusturmaktadir.
Yaklasik 930 milyar dolar ile toplam ithalatin %40'ina yaklasan bu fasil, 6zellikle ilag,


https://www.youtube.com/watch?v=bieBeQD8Grc
https://www.youtube.com/watch?v=bieBeQD8Grc

biyoteknoloji Grtinleri ve medikal girdilerin diinya ticaretindeki kritik roliini géstermektedir.
29. Fasil — Organik kimyasallar ise 490 milyar dolar degerle ikinci siradadir ve plastik,
petrokimya, tarim ilaglari ve otomotiv sektorleri igin temel girdi olusturmaktadir. 28. Fasil -
Anorganik kimyasallar (174 milyar S) ve 38. Fasil — Cesitli kimya iiriinleri (255 milyar §) ise
endistriyel hammaddeler, temizlik drinleri, 6zel kimyasallar ve katki maddeleri agisindan
onemli paylara sahiptir. Bu tablo, diinya kimya sektoriinin hem saglik hem de sanayi odakh
iki gucli eksen etrafinda sekillendigini ortaya koymaktadir.

1.2. Bolgesel Goriiniim

e Asya-Pasifik: Kiresel iretim ve tiiketimin merkezi haline gelmistir. Cin, Hindistan ve
Glney Kore sanayilesme ve ihracat odakli Uretimle sektdrde en hizli biyuyen
aktorlerdir.

e Avrupa Birligi: Halen kiresel kimya ihracatinda glc¢li bir oyuncu konumundadir.
Ancak yiiksek enerji fiyatlari, gcevresel regilasyonlar ve zayif talep nedeniyle rekabet
glcl zayiflamaktadir.

e ABD: Diisiik enerji maliyetleri (6zellikle dogal gaz) ve biiylk 6lgekli tiretim kapasitesi
ile avantajli konumunu sirdirmektedir.

e Orta Dogu: Petrokimya odakl yatinmlar sayesinde kiiresel tedarik zincirinde ylikselen
bir merkezdir.

1.3. Kiiresel Trendler

e Siirdiiriilebilirlik ve Yesil Doniisiim: Avrupa Yesil Mutabakati, karbon nétr hedefler ve
cevresel standartlar tim diinyada sektori dondstirmektedir.

e Ar-Ge ve inovasyon: Yiiksek teknoloji kimyasallar, ileri malzemeler ve biyoteknolojik
uriinler gelecegin ana blyime alanlarini olusturmaktadir.

e Tedarik Zinciri Yeniden Yapilanmasi: Pandemi sonrasi donemde Asya merkezli
uretime badimhlik sorgulanmakta, bodlgeler arasi cesitlendirme egilimi
glclenmektedir.

e Enerji Fiyatlan: Kiresel olcekte rekabet avantajini dogrudan belirleyen en kritik
faktorlerden biri olmaya devam etmektedir.

1.4. Kimya Sektoriinde Onde Gelen ihracatgilar (2024 rakamlariyla)

Fasil  Uriin Grubu Diinya ihracati (Bin Lider Ulkeler
USD)
28 inorganik Kimyasallar 173.648.718 Cin (%15,2), ABD (%8,3) Almanya (%6,6)
29 Organik Kimyasallar 484.127.371 Cin (%17,1), ABD (%10,7), isvigre (%9,6)
30 Eczacilik Uriinleri 929.099.677 Almanya (%13,9), isvicre (%11,9), ABD (%11)

31 Glibreler 83.073.217 Rusya (%18,2), Cin (%10,2), Kanada (%8)




32 Boya, Vernik, Miirekkep 89.815.782 Almanya (%13,8), Gin (%11,7), ABD (%9)

33 Kozmetik, Ugucu Yaglar | 189.432.254 Fransa (%14,5), ABD (%8,1), Almanya (%6,8)

34 iii’i?:}lagjﬁgra”' YUzey | 56 932,567 Almanya (%11,9), ABD (%10,3), Cin (%9,9)

35 é:]bz?glzmd Maddeler, | 11 440775 Almanya (%12), Gin (%11,9), ABD (%11,8)

36 Patlayici Maddeler 6.752.512 Cin (%18,6), ABD (%16), Fransa (%6,4)

38 Cesitli Kimya Uriinleri 255.019.255 Cin (%14,2), ABD (%11,4), Almanya (%10,8)
TOPLAM 2.333.351.128 ABD (%10,3), Almanya (%10,6), Gin (%8,1)
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Kimya sektorinde diinya ihracatinin liderleri, farkh Grin gruplarina goére degiskenlik
gostermektedir. Cin, 6zellikle inorganik ve organik kimyasallar ile patlayicilar gibi temel ve
hammadde agirlikh alt sektorlerde acik farkla lider konumdadir. Buna karsilik, Almanya,
Fransa, isvicre ve ABD yiiksek katma degerli iiriinlerde dne ¢cikmaktadir.

Hammadde ve Ara Uriinlerde Liderlik
e Cin, inorganik (%26) ve organik kimyasallarda (%22) ilk siradadir. Bu durum Gin'in

kiiresel oOlcekte dlislik maliyetli Uretim ve genis kapasiteye sahip oldugunu
gostermektedir.



e Rusya, gubre ihracatinda %20’lik payiyla liderdir. Kanada, Belarus ve Cin de énemli
tedarikgiler arasinda yer alir.

e Patlayici maddelerde de Gin %28 ile 6ne ¢gikmaktadir.
Katma Degerli Uriinlerde Avrupa Ustiinliigii

e Eczacilik iiriinlerinde Almanya (%15) ve isvicre (%14) 6n plana ¢ikmaktadir. Belgika
ve Irlanda da ila¢ sanayinde gui¢li aktorlerdir.

e Kozmetik ve ugucu yaglarda Fransa (%22) acik ara lider olup, ABD, Almanya, italya ve
Gliney Kore onu takip etmektedir. Bu tablo Fransa'nin kiresel kozmetik markalariyla
sahip oldugu gici yansitmaktadir.

e Enzimler ve albiiminoid iiriinlerde ABD (%20) ve Danimarka (%15) biyoteknoloji
dstinlidguni korumaktadir.

Orta Segment Uriinler

e Sabun, deterjan ve yiizey aktif maddelerde Almanya (%16) ve ABD (%12) 6ne
cikarken Malezya (%9) palm bazli Giretimiyle dikkat cekmektedir.

e Boya ve vernikte Almanya (%18) liderdir; ABD, Cin ve Japonya da bu segmentte
gucludar.

e Cesitli kimya iiriinlerinde ABD (%18) ve Almanya (%14) 6n plana ¢cikmaktadir.

1.5. Kimya Sektoriinde Dis Ticaret Dengeleri

Kimya sektori kiiresel ticarette fazla veren llkeler ile agik veren llkeler arasinda belirgin bir
ayrigmaya sahiptir.

Fazla veren (lkeler arasinda Cin, ABD, Almanya, Giiney Kore, Japonya ve Suudi Arabistan
one c¢ikmaktadir. Bu (lkeler, biyuk olcekli Gretim kapasiteleri, diisiik enerji maliyetleri veya
yliksek teknolojiye dayal 6zel kimyasal tiretimleri sayesinde dig ticaret fazlasi yaratmaktadir.

Dis ticaret acigi veren iilkeler arasinda ise Tiirkiye, Hindistan, Brezilya, Fransa ve italya dne
ctkmaktadir. Ozellikle hammadde bagimhiligi yiiksek olan ilkeler, kimya sektériinde net
ithalatglr konumunda bulunmakta, bu da sektorin dis ticaret dengelerini belirleyen temel
unsurlardan biridir.

1.6. Baslica ithalatgi Ulkeler

Kimya sektoriinde ithalatin en yogun oldugu tlkeler ABD, Cin ve Almanya olup, bu Ug llke tek
basina diinya kimya ithalatinin yaklasik %30’unu gerceklestirmektedir.

e ABD (377 milyar $): Diinya lideri konumundadir. Ozellikle eczacilik Griinleri ithalati
one c¢ikmakta, toplam kimya ithalatinin yarisindan fazlasini ilaglar olusturmaktadir.
ABD'nin yuiksek teknoloji, biyoteknoloji ve saglk harcamalarindaki artis, bu biytik
ithalat hacmini agiklamaktadir.

e Cin (171 milyar $): Organik kimyasallar ve sanayi hammaddelerinde 6ne ¢ikmaktadir.
Cin'in kimya ithalatinda ilag payli ABD'ye kiyasla daha dustiktir; bunun nedeni Cin'in



kendi ilag uretim kapasitesini hizla artirmasi ve ithalatini daha ¢ok endiistriyel
girdilerde yogunlagtirmasidir.

e Almanya (170 milyar $): Avrupa’nin en biyiik sanayi lilkesi olan Almanya'da hem ilag
hem de ileri kimyasallar ithalati guglidir. Bu durum, tlkenin otomotiv, kimya ve ilag
sanayisinin genis tabaniyla dogrudan baglantihdir.

e Belgika (119 milyar $), italya (87,7 milyar $), Fransa (85,5 milyar $), isvigre (83,5
milyar $) gibi llkeler de 6nemli ithalatgilar arasinda yer almaktadir. Ozellikle Avrupa
ulkelerinde ilag ithalati 6ne gikarken, Japonya ve Giiney Kore gibi Asya llkelerinde
hem ileri kimyasallar hem de farmasoétik irtinler ithalati gigludar.

Bu dagihim, gelismis ekonomilerin daha ¢ok yiiksek katma degerli kimya iiriinlerinde ithalata
bagimh oldugunu, gelismekte olan ekonomilerin ise hammadde ve sanayi girdileri ithalatina
odaklandigini géstermektedir.

Kimya Sektorii ithalatinda Bashca Ulkeler % =T L
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2. Tiirkiye Kimya Sektorii

2.1. Turkiye Kimya Sektorii Genel Goriiniim

Tirkiye kimya sektord, genis urin yelpazesiyle llke ekonomisinin en énemli alanlarindan
biridir. Petrokimya, sabun, deterjan, glbre, ilag, boya, vernik, sentetik elyaf ve soda gibi ¢cok
cesitli Grtin gruplarini kapsayan sektor, sermaye ve teknoloji yogun yapisiyla ne ¢ikmaktadir.
Sektorde ¢ok sayida kiigik ve orta olgekli isletme bulunmakla birlikte, biytik olgekli ulusal ve
uluslararasi firmalar da faaliyet gostermektedir. Uretim tesislerinin ¢ogu, lojistik avantajlar ve
hammaddeye erisim kolayligi nedeniyle Marmara, Ege ve Akdeniz kiyr bdlgelerinde
yogunlasmistir.

Tilrkiye kimya sektord, guincel veriler 1s1dinda imalat sanayii icinde onemli bir konuma
sahiptir. 2021 yili itibariyla sektorde 417 binden fazla kisi ¢alismakta olup bu rakam, imalat
sanayi istihdaminin yaklasik yizde 9'una, toplam istihdamin ise yiizde 2,4'Une karsilik
gelmektedir. Ayni yil sektoriin yarattigi katma degder 164 milyar TL seviyesine ulasmis ve bu



tutar imalat sanayii katma degerinin ytizde 14,7'sini, Turkiye ekonomisinin genel toplaminin
ise yuzde 6,1'ini olugturmustur.

Sektorin blyik olgide kiigik ve orta olgekli igletmelerden olustugu goérilmektedir;
isletmelerin ylizde 74'G mikro 6lgekli, yizde 25'i kiiglik ve orta olgekli, yalnizca yuizde 1'i ise
250 ve uzeri galisana sahip buyik 6lgekli firmalardir. Milli gelir katkisi agisindan dogrudan bir
oran paylasiimasa da, kimya sektorl Uretiminin yaklasik yiizde 70'i diger sektorlere ara girdi
olarak kullanilmaktadir. Bu durum, sektoriin yalnizca kendi yarattigi katma degerle sinirli
kalmadigini, ayni zamanda otomotiv, tekstil, tarim, insaat ve saglik gibi bircok alanda retim
zincirini besleyerek ekonomiye ¢ok daha genis bir etki sagladigini ortaya koymaktadir.

ihracatta Avrupa Birligi ilkeleri ve Orta Dogu 6ne gikarken, ithalat tarafinda yine AB iilkeleri
ile Asya llkeleri basi ¢gekmektedir. En fazla ithalat yapilan alt sektorler arasinda plastik
hammaddeler, sentetik kauguk, temel kimyasallar ve eczacilik drinleri bulunmaktadir.

Sektoriin rekabet glciinu belirleyen en 6nemli unsurlar enerji maliyetleri, hammadde erigimi,
lojistik altyapi ve AB mevzuatiyla uyumdur. Ozellikle enerji maliyetlerinin yiiksekligi, sektoérde
dretim maliyetlerini artiran temel sorunlardan biridir. AB mevzuatiyla uyum calismalari
surerken, ¢evreye duyarl Uretim ve yesil kimya uygulamalarn giderek 6nem kazanmaktadir.
Ar-Ge yatinmlarninin artirlmasi, inovasyon kapasitesinin gelistiriimesi ve kimelenme
stratejilerinin uygulanmasi sektoriin uzun vadeli gelisimi agisindan kritik 6neme sabhiptir.

Genel olarak Turkiye kimya sektord, gucli Gretim kapasitesi ve bolgesel dlgekteki liderligiyle
one c¢ikmakta; ancak yiiksek ithalat bagimliligi, enerji maliyetleri ve mevzuat uyumu gibi
alanlarda yapisal sorunlarla karsi karsiya bulunmaktadir. Bu sorunlarin asiimasi,
surdurulebilir biyime ve uluslararasi rekabet gici icin belirleyici olacaktir.
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‘Pazar Arastirmasi Nasil Yapilir?” Youtube yayinimiz icin tiklayin.

2.2. Tiirkiye'nin Kimya ihracati Potansiyeli

Tirkiye, kimya sektoriinde artan Uretim kapasitesi ve cesitliligi ile son yillarda ihracatini
istikrarli bigimde artirmaktadir. Cografi avantajlari, genis uriin gami ve biiyiiyen komsu
pazarlan sayesinde Turkiye'nin kimya ihracat potansiyeli oldukga yiiksektir.

e Cografi Konum ve Lojistik Avantaj: Tirkiye, Avrupa Birligi Ulkelerine karayolu ve
denizyolu ile kisa slrede ulasabilmekte; ayni zamanda Orta Dodu, Kuzey Afrika,
Kafkasya ve Orta Asya pazarlarina agilan bir kopri islevi gérmektedir. Bu durum,
ozellikle kimya gibi lojistik maliyetlerin yliksek 6nem tasidi§i sektorlerde Tirkiye'ye
rekabet avantajl saglamaktadir.


https://youtube.com/live/HCECPeLxwKg
https://www.youtube.com/watch?v=HCECPeLxwKg

o Uretim Gesitliligi: Tirkiye'de plastik, kaucuk, boya, temizlik iriinleri, giibre, kozmetik,
ilac ve medikal iiriinler gibi alt sektérlerde giiglii bir tiretim tabani mevcuttur. Ozellikle
plastik ve temizlik drlnleri ihracatinda Tirkiye bolgesel bir merkez konumuna
gelmistir.

o VYiikselen ihracat Alanlari: Tiirkiye'nin rekabetci oldugu alanlar arasinda 29. Fasil
(organik kimyasallar) ve 38. Fasil (gesitli kimya iiriinleri) 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica son
yillarda ilag ve biyoteknoloji yatinmlariyla birlikte 30. Fasil (eczacilik iiriinleri)
ihracatinda da dikkat gekici bir artis potansiyeli gorilmektedir.

Turkiye’'nin kimya ihracat potansiyeli yalnizca Avrupa pazarlari ile sinirli degildir. Orta Dodu ve
Afrika Ulkelerinin hizla biytyen kimya ithalati, Turkiye igin stratejik firsatlar yaratmaktadir.
Ayrica Turk Ureticilerin uluslararasi kalite standartlarina uyumu, CE ve ISO sertifikasyonlar
ve Ar-Ge yatinmlan sayesinde yiiksek katma degerli Girlinlerde payini artirmasi mimkindir.

2.3. Tiirkiye'nin Kimya ihracati ve One Gikan Ulkeler

Tiirkiye'nin Fasillar itibariyla Kimya Sektorii ihracat (2024)
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Fasil  Uriin Grubu Tiirkiye'nin  Lider Ulkeler

ihracati

:
28 | inorganik Kimyasallar | 2.994.021 (C/"; 1§ 147), lspanya (% 6,7), Hollanda
' % ' % i
29 Organik Kimyasallar 910.910 el (100, lepeiye (Garsl, Vumeitsi
(%7,3)
.o H O/o % . .
30 Eczacilik Uriinleri 9 966.231 Macaristan (%18,9), Kore (%13,6), Giircistan
(%7,0)
% %
31 Giibreler 538.790 I($I§4)( 21,0), Ukrayna (%10,9), Romanya




Rusya (%12,9), Irak (%9,3), Ozbekistan

32 Boya, Vernik, Murekkep [ 1.559.989 (%5,0)
33 Kozmetik, Ucucu Yaglar | 1.815.498 Irak (%8,5), Rusya (%6,9), iran (%3,6)
Sabun, Deterjan, Yiizey Rusya (%10,1), Irak (%8,9), Azerbaycan
34 Aktif Maddeler 1.524.226 (%5,5)
Albiminoi M I ,
35 biminoid - Maddeler, | g 45 Rusya (%15,9), iran (%10,7), Irak (%5,8)
Enzimler
i % %
36 Patlayici Maddeler 76,023 Bulgaristan (%21,6), Azerbaycan (%7,4),
Misir (%6,2)
38 Cesitli Kimya Uriinleri 1.520.101 Rusya (%10,7), Irak (%5,0), iran (%4,4)
TOPLAM 13.734.154 | Rusya (%6,5), Irak (%6), Cin (%3,7)

Kimya Sektoriinde Tiirkiye'nin ilk 20 ihra¢ Pazan (2024, bin USD)

Rusya 896,157
Irak 821,087
Gin 511,019
iran 507,936
Macaristan 476,068
ABD 453,278
Hollanda 442,003
italya 415,888
Azerbaycan 387,982
Misir 378,680
ispanya 366,788
Glrcistan 363,831
Guney Kore 352,925
Almanya 306,936
Ozbekistan 306,154
Romanya 285,991
Polonya 249,024
Hindistan 245,736
Ukrayna 238,584
Birlesik Krallk 236,761
Diger 5,491,326
TOPLAM 13,734,154




Kimya Sektériinde Tiirkiye'nin ilk 20 ihrag Pazar
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3. Kimya ihracatinda Dijital Doniisiim ve Pazarlama

Kimya ihracatinda dijital varliklarin glicli olmasi, firmalann uluslararasi rekabet gliciini
dogrudan etkilemektedir. Glinimuzde ithalatcilar, distributorler ve nihai kullanicilarin biytk
boélimi satin alma kararlarini vermeden once dijital arastirma yapmaktadir. Bu nedenle
kimya sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin yalnizca Uretim kapasitesiyle degil, dijital
ortamda da giiven veren, hizli ve erisilebilir bir altyapi sunmalari kritik Gneme sahiptir.

ihracata Uygun Websitesi Yapmak Rehberimiz icin Tiklayin.

3.1. Web Sitesi ve Altyapi

e Cok dilli yapi: Kimya Urlnleri genis bir cografyaya ihra¢ edilmektedir. Web sitelerinin
ingilizce'nin yani sira Arapga, Almanca, Fransizca, Rusga ve ispanyolca dillerinde
hazirlanmasi gerekmektedir.

e Hiz ve performans: Kimya sektoriinde iriin veri sayfalar, glivenlik bilgi formlan
(MSDS), sertifikalar ve teknik kataloglar yogun PDF ve gorsel igerik barindirir. Site


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1740122701710_compressed.pdf
https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1740122701710_compressed.pdf

altyapisi tim cihazlarda 2-3 saniyede acilacak sekilde optimize edilmelidir.

e SEO uyumu: “chemical exports Turkey”, “petrochemical suppliers”, “specialty
chemicals distributor” gibi anahtar kelimelere odaklanarak gérindrlik artirilmalidir.

3.2. Giiven Artirici Unsurlar

e Teknik igerikler: MSDS belgeleri, REACH uyumluluk sertifikalari, triin kataloglar ve
kullanim alanlarini gdsteren teknik dokimanlar mutlaka yer almahdir.

e Referans projeler: Daha once ihracati yapilan lilke pazarlari, ¢alisilan sektorler (ilag,
tarim, plastik vb.) ve miisteri portfoyi drnekleri paylasiimahdir.

e Miisteri yorumlari: Uluslararasi partnerlerden alinan referans mektuplar ve kisa video
yorumlari gliveni artirir.

3.3. Dijital igerik Pazarlamasi
e Blog ve makaleler: Kiiresel kimya trendleri, surdurilebilir kimyasallar, AB Yesil
Mutabakat uyumu gibi konularda diizenli yayinlar hem SEQ’ya katki saglar hem de
uzmanligi gosterir.

e Webinarlar ve teknik seminerler: B2B pazarlarda giiven olusturmanin en etkili
yollarindan biri, kimya uzmanlarinin canli yayinlarla ihracatgilara bilgi sunmasidir.

e Video igerikler: Uretim tesislerinin tanitimi, kalite kontrol siiregleri ve basari hikayeleri
Ozellikle LinkedIn ve YouTube lizerinden paylasiimalidir.

e Podcast ve kisa videolar: “Sirdirilebilir kimya”, “biyobazli hammaddeler” gibi
temalarda igerik ¢esitlendirmesi erigimi genisletir.

B2B IHRACAT

PAZARLAMAS
CANLI YAYIN
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Mini MBA: B2B ihracat Pazarlama, is Gelistirme ve Satis Rehberimiz Yayinimiz icin tiklayin.

3.4. Pazarlama Otomasyonu ve CRM

e CRM sistemleri: Kimya ihracatinda iriin bazli farkli misteri segmentlerine yonelik
siparis ve teklif stirecleri CRM yazilimlari ile otomatiklestirilebilir.

e Otomatik e-posta dizileri: Potansiyel ithalatgilara yeni Uriin duyurulari, regilasyon
glincellemeleri ve kampanyalar diizenli olarak iletilebilir.


https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc&t=1112s
https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc&t=1112s

e Segmentasyon: ilag, tarim, plastik veya deterjan sektorlerine yonelik alici profillerine
ozel igerikler sunulabilir.

3.5. Gok Kanalli iletisim

e Linkedin: Ozellikle B2B kimya ticaretinde karar vericilere dogrudan ulasmak icin en
giclu kanaldir.

e Kurumsal web sitesi: Ana dijital vitrin olmal, trafik buraya yénlendirilmelidir.
e E-posta pazarlamasi: Uygun maliyetli ve ylksek verimli bir iletigsim aracidir.

o Dijital reklamlar: Google Ads ve LinkedIn Ads ile “chemical buyers” ve “distributors”
gibi hedef gruplara ulagsmak mimkiinddir.,

4. Ticaret Bakanligi Tarafindan Kimya ihracatina Verilen Destekler

Tirkiye'nin ihracatinda ilk siralarda yer alan kimya sektorii, Ticaret Bakanhg tarafindan
oncelikli sektorlerden biri olarak degerlendirilmektedir. Genig Uriin yelpazesi (GTIP 28-39,
40), hem sanayiye ara mali saglayan hem de tiiketiciye dogrudan ulasan driinleri kapsadigi
icin, sektorde faaliyet gosteren firmalanin uluslararasi pazarlarda gliclenmesi adina gesitli
devlet destekleri saglanmaktadir.

Bu destekler; pazara giris belgeleri, uluslararasi fuar ve tanitim faaliyetleri, marka tescili,
pazar arastirmasi ve Turquality/Markalagma programlari Gizerinden yurutilmektedir.

BAT Girigim

Mal ihracati
Destekleri Rehberi

Mal ihracati Destekleri Rehberimiz igin Tiklayin.
4.1. Hedef Ulkeler ve Oncelikli Sektor Statiisii

o Hedef iilkeler listesi: 2025 yili itibariyla Ticaret Bakanligi tarafindan agiklanan 55
hedef lilke arasinda kimya ihracati i¢in 6zellikle &nem arz eden pazarlar sunlardir:


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf
https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf

o ABiilkeleri (GTiP 28-30 ve 33 icin)

o Orta Dogu ve Kuzey Afrika (GTIiP 31 giibre, GTiP 33 kozmetik, GTIP 34
deterjan)

o Latin Amerika (GTIP 31 giibre, GTIiP 39 plastik)

o Asya-Pasifik iilkeleri (GTIP 29 organik kimyasallar, GTiP 39 plastikler, GTiP 30
eczacllik Griinleri)

Oncelikli sektér kapsaminda, kimya ihracati yapan firmalara verilen desteklerde +5
puan ilave avantaj uygulanmaktadir.

4.2. Pazara Girig Belgeleri

Kimya ihracatinda, hedef (ilkelere giris icin uluslararasi uyum belgeleri ve sertifikalar
zorunludur. Bakanlik, bu belgeler i¢in maliyetlerin %50-%75'ini hibe olarak kargilamaktadir.

Bagslica belgeler:

REACH, CLP (AB uyum belgeleri): AB’ye kimyasal ihracati igin en kritik belgelerdir.

MSDS / SDS (Malzeme Giivenlik Bilgi Formlari): GTiP 28-29 ve GTIP 31 driinleri igin
ithalatcilann ilk talep ettigi belgelerdir.

ISO 9001, ISO 14001, ISO 45001: Kalite, cevre ve is saglidi yonetim sistemleri.
Ozellikle GTIP 33 kozmetik, GTIP 34 deterjan ihracatinda tercih edilir.

GMP (Good Manufacturing Practices): ilac ve eczacilik iriinleri (GTIP 30) igin
zorunlu.

Halal ve Kosher Sertifikalari: Gida katki maddeleri ve kozmetik ihracatinda kritik
oneme sahip.

Ecolabel ve siirdiiriilebilirlik sertifikalari: AB Yesil Mutabakat gergevesinde giderek
onem kazanmaktadir. Ozellikle GTIP 39 plastik ve GTiP 38 muhtelif kimyasallarda
one ¢ikmaktadir.

4.3. Yurt Disi1 Tanitim ve Reklam Destekleri

Kimya sektoriinde marka algisi ve guvenilirlik, uluslararasi tanitim faaliyetleri ile gliclendirilir.

Desteklenen harcamalar: TV ve radyo reklamlar, internet/dijital kampanyalar
(Google, LinkedlIn, YouTube), basili materyaller, fuar kataloglari, agik hava reklamlari.

Destek orani: %50-%75

Ust limitler (2025): 9,5 milyon TL (birim bazl), 15,2 milyon TL (marka tesciline bagh
harcamalar).

Ornegin, GTIP 33 (kozmetik drdinleri) igin uluslararasi influencer is birlikleri ve sosyal medya
kampanyalari; GTIP 31 (glibreler) igcin tarim fuarlarinda teknik tanitimlar bu kapsama
girmektedir.



4.4. Yurt Dis1 Marka Tescil Destegi

e Uluslararasi marka tescili, 6zellikle kozmetik (GTiP 33), ilag (GTiP 30) ve plastik
(GTIP 39) alt sektorleri igin kritik 5nemdedir.

e Marka/patent birosu hizmetleri, danismanlik, tescil arastirma ve inceleme giderleri
desteklenmektedir.

e 2025 yiliigin Ust limit 2,8 milyon TL olup destek orani %50-%75'tir.
4.5. Yurt Dig1 Pazar Arastirmasi Destegi

e Bir firma yilda 5 aragtirma faaliyeti icin destek alabilir.

e Ayni llkeye yonelik yillik destek hakki 2 faaliyet ile sinirlidir.

e Seyahat basl ulasim ve konaklama giderlerinin biyiik kismi kargilanmaktadir (2025
igin iki kisi, 379.000 TL'ye kadar).

e Bu destek, Ozellikle yeni pazarlara agilmak isteyen kimya firmalan icin kritik
onemdedir.

IHRACAT
PLANI

bkl

Yurtdisi pazar aragtirmasi desteginden yararlanmak igin Pazara Girig Projesi - ihracat Plani
hazirlanmasi on sarttir. BAZ Girigim, bu konuda yetkili kurulustur.

4.6. Fuar Katilim Destekleri

Kimya sektorl ihracatcilar, uluslararasi fuar katihmi igin devlet destedi alabilmektedir.
Kigik isletmeler yilda 10, biiyiik isletmeler 5 fuara kadar destekli katihm saglayabilir.

Kimya i¢in one cikan fuarlar:
e Arabplast (Dubai): Plastik ve petrokimya uriinleri
e In-Cosmetics (Paris): Kozmetik ve kigisel bakim driinleri
e CPhl Worldwide (Frankfurt): ilag hammaddeleri

e European Coatings Show (Niirnberg): Boya ve kaplama urinleri


https://www.youtube.com/watch?v=-fRl6PAtt78&t=6s

e Fertilizer Latino Americano (Latin Amerika): Gibreler
e K-Fair (Diisseldorf): Plastik ve kauguk Griinleri
2025 igin fuar destek Ust limitleri:
e Genel fuarlar: 571.000 TL
e Sektorel fuarlar: 953.000 TL
e Prestijli fuarlar: 2,8 milyon TL

4.7. Turquality ve Markalagma Programlari

Kimya sektoriinde global marka olmayl hedefleyen firmalar igin Turquality ve Marka
Programi bliylik avantajlar sunmaktadir.

e Finansal destek: 5-10 yil sireyle stratejik pazarlama, reklam, danismanlik ve
organizasyon maliyetleri desteklenir.

e Kimya 6zelinde 6nemi: GTIP 33 (kozmetik), GTIP 30 (eczacilik), GTIP 39 (plastikler)
alt gruplarinda markalasma, ihracat payini artirmada kritik rol oynar.

. Sonug

Kiresel kimya sektorii, 2,3 trilyon dolari asan ticaret hacmi ile diinya ekonomisinin en
stratejik alanlarindan biri olmaya devam etmektedir. ilag, plastik, organik ve inorganik
kimyasallar, kozmetik ve glibre gibi genis uriin gruplar, hem sanayi uretiminde hem de
tuketici pazarlarinda kritik bir rol Ustlenmektedir. Bu nedenle kimya sanayi, yalnizca Uretim
boyutuyla degil; ayni zamanda teknoloji, inovasyon ve siirdiiriilebilir kimya ihracati odakl
blyume stratejileriyle 6ne ¢gikmaktadir.

Tiirkiye kimya sektorii, glicli Uretim kapasitesi, stratejik cografi konumu ve cesitliligi ile
bolgesel ve kiiresel pazarlarda 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Avrupa Birligi, Orta Dogu,
Afrika ve Asya pazarlarina yakinlk, Tirk firmalarina lojistik Gstlinliik sunarken; petrokimya,
organik kimyasallar, eczacilik iiriinleri ve plastikler ihracatta one cikan alt sektorlerdir.
Ozellikle son dénemde artan Ar-Ge yatirnmlari, biyoteknoloji girisimleri ve Yesil Mutabakat'a
uyum sureci, Turkiye kimya ihracati icin stratejik bir rekabet avantaji yaratmaktadir.

Ayrica dijital donlisim, sektorin uluslararasi pazarlarda gortndrliginit artiran bir diger
unsurdur. SEO uyumlu web siteleri, ¢ok dilli dijital icerikler, Linkedin ve Google Ads gibi
kanallardan yapilan kampanyalar, kimya ihracatgilari icin yeni misteri ediniminde énemli rol
oynamaktadir. Bunun yani sira CRM sistemleri ve dijital pazarlama otomasyonu, firmalarin
kiresel alicilarla daha etkin iletisim kurmasini saglamaktadir.

Devlet tarafindan saglanan ihracat destekleri de kimya sanayinin biylimesine katki
sunmaktadir. Pazara giris belgeleri, fuar katihm destekleri, marka tescili ve Turquality
programlari sayesinde firmalar, hem finansal hem de operasyonel agidan avantaj elde
etmektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye kimya sektorii ihracati, dogru stratejiler, sirdirulebilir Gretim
yatirimlar ve dijitallesme ile orta vadede daha yiiksek katma degerli Urlinlere odaklanarak
kiiresel pazarlardaki payini artirma potansiyeline sahiptir. Siirdiiriilebilir kimya ihracati, dijital



pazarlama stratejileri ve devlet desteklerinin birlesimi, Turkiye'yi yalnizca bolgesel degil, ayni
zamanda kuresel kimya ihracatinda da giclu bir aktor haline getirecektir.

6. Bize Ulasin
Kimya sektoriinde kiiresel firsatlari kagirmak istemiyor musunuz?

BAZ Girisim olarak, pazar arastirmasi, ihracat planlamasi, dijital pazarlama ve devlet
destekleri danigmanhi@i ile yaninizdayiz.

€. Telefon: 0312 418 46 58 | 0545 149 95 27
*1 E-posta: info@bazgirisim.com
Gorisme planlayin: Calendly'den randevu alin

Bize ulasin ve firmanizi diinya kimya ihracatinda bir adim 6ne tasiyin!


mailto:info@bazgirisim.com
https://calendly.com/bazgirisim/20dk?month=2025-07

BAZ
Girisim

lhracat Mentorunuz BAZ
Girisim, kiresel pazarlari
kazanmada devlet
destekleri, dijital
pazarlama ve ihracat
danismanhgiyla yaninizda.

bazgirisim.com

info@bazgirisim.com
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